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BAB IV 

KESIMPUILAN DAN SARAN 

Berdasarkan penjelasan bab IV sebelumnya, beberapa hal yang dapat disimpulkan 

adalah sebagai berikut : 

5.1  KESIMPULAN  

1) Petshop “Ndutz Reptile” ada pada kuadran I maka melakukanstrategi 

Growth Oriented Strategy, yaitu pertumbuhan yang agresif dengan cara 

mencapai pertumbuhan, baik dalam penjualan, asset, maupun profit. Hal 

tersebut dapat dicapai dengan cara, menambah kualitas dari produk yang 

ditawarkan, dan menambah jaringan distribusi yang lebih luas dan 

mengembangkan produk baru dengan produk pertamanya dan menambah 

kualitas jasa pelayanan. 

2) Kelemahan yang dimiliki petshop “Ndutz reptile” tidak menjadi hambatan 

bagi perusahaan untuk terus dapat mengembangkan usahanya dan bersaing 

dengan perusahaan yang sejenisnya. 

3) Pada data penjualan bulan Januari penghasilan yang didapatkan sangatlah 

minim karena jumlah hewan yang datang sangatlah sedikit, sehinggah 

berpengaruh pada proses penjualan dan mempengnaruhi hasil penjualan. 

 

5.2  SARAN 

1) Dari hasil analisis SWOT kelemahan yang ada pada petshop “Ndutz 

Reptile” sebaiknya diminimalkan,seperti kelemahan yang terjadi pada 
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keterbatasan produknya dengan menambah varian produk yang dijual dan 

memperbanyak jumlah kuotanya, sehingga petshop “Ndutz reptile”  dapat 

melihat pesaing yang ada.  

2) Dengan melihat posisi petshop “Ndutz Reptile” yang jatuh pada kuadran I 

maka disini “Ndutz Reptile” dapat mengambil peluang yang ada dengan 

cara melakukan ekspansi pasar, memanfaatan sistem teknologi promosi 

dengan sebaik-baiknya, memperluas jaringan distribusi, dan mengikuti 

perkembangan pasar yang ada jadi “Ndutz Reptile” harus terus up to date 

dengan apa yang diinginkan dan dicari oleh konsumen.  

3) Pada bulan Agustus 2014 mengalami sedikit penurunan dikarenakan 

kurang maksimalnya proses promosi seperti tidak adanya pameran 

sehingga disarankan agar terus menerus memberikan promosi-promosi 

aktif agar usaha petshop selalu berkembang. 
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