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Abstraksi 

 

PENGARUH GENDER-NEUTRAL MARKETING ADVERTISEMENT 

CAMPAIGN DAN BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK KOSMETIK DEAR ME BEAUTY 

 

 

Oleh: 
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Salah satu strategi komunikasi pemasaran yang menjadi fokus merek-merek 

kosmetik lokal Indonesia saat ini adalah keragaman dan inklusi khususnya pada 

dimensi gender yang dikenal dengan istilah “Gender-Neutral Marketing”. Atas 

dasar tersebut, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Gender-Neutral 

Marketing Advertisement Campaign dan Brand Image terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik Dear Me Beauty.  

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan jumlah 

sampel sebanyak 100 responden yang telah memenuhi kriteria sampel. 

Pengambilan sampel dilakukan menggunakan metode Non-probability Sampling 

dengan teknik Purposive Sampling. Analisis data dalam penelitian ini 

menggunakan SEM-PLS.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Gender-Neutral Marketing 

Advertisement Campaign dan Brand Image berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik Dear Me Beauty.  

 

Kata Kunci: Brand Image, Gender, Gender-Neutral Marketing Advertisement 

Campaign, Keputusan Pembelian, Kosmetik  
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