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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 KESIMPULAN 

1. .UD. Cengkeh Madagaskar ada pada kuadran I mendukung kebijakan pertumbuhan 

agrasif atau Growth Oriented Strategy, yaitu pertumbuhan yang agresif perlu dengan cara 

melaksanakan promosi dalam penjualan serta menambah jumlah produk. Yang akan 

dijual bila cara menurunkan harga, menambah jumlah varian produk sejenis juga 

menambah kualitas jasa pelayanan. 

2. Kelemahan yang dimiliki UD. Cengkeh Madagaskar belum menjadi hambatan bagi 

perusahaan untuk terus dapat mengembangkan usahanya dan bersaing dengan perusahaan 

yang sejenisnya. 

 

5.2 SARAN 

1. Dari kesimpulan yang ada maka disarankan sebagai berikut: UD. Cengkeh Madagaskar 

sebaiknya meminimalkan, kelemahan yang ada pada pemasarannya dan harus berani 

menjadi pemasok atau mensuply ke pabrik-pabrik rokok besar seperti PT. Gudang 

Garam, PT. Djarum dan PT. Sampoerna dan lain lain.  

2. UD. Cengkeh Madagaskar harus berani membuka cabang-cabang perusahaan dimana 

lokasinya sebaiknya pasar, seperti di Kediri, di Kudus dan menambah jumlah pegawai. 

Agar jasa pengiriman barang lebih efisien bila perlu. Minta kepada pemerintah agar 
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melonggarkan kebijakan untuk pengusaha dagang cengkeh semakin berkembang dan 

membantu petani cengkeh lebih maju.  

3. Pelu promosi lebih gencar, serta buka melalui website (online) 
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