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ABSTRAK

Iklan kerap menjadi komunikasi yang dilakukan konstruksinya melalui
metode yang amat memadai (serta kemungkinan memiliki keefektifan) sebab
orang-orang yang membuatnya. Media memiliki kekuatan untuk membangun
perspektif yang cukup kuat melalui pesan yang ditampilkan melalui visualisasi
iklan maka dapat terlihat kategori tanda yang terdiri dari realitas, representasi, dan
ideologi dalam iklan tersebut bahwa iklan Sabun Giv Flawless White yang
ditayangkan di televisi telah merepresentasikan unsur model iklan perempuan
menarik untuk menampilkan kulit tubuh yang putih, cerah dan glowing. Hasil
penelitian ini menunjukan bahwa peran perempuan dalam tayangan iklan masih
sangat dominan

Salah satu diantara beberapa lklan yang cukup disoroti adalah Sabun Giv
Flawless White karena terdapat unsur dimana posisi gender akan talenta kontra
dengan promosi iklan. Banyak juga yang menggunakan gender tersebut untuk
membantu berjalannya perdagangan dengan membawa kekuatan brand produk
meski mengharuskan talent berada pada kondisi yang subordinal. Menggunakan
model iklan perempuan selalu dikaitkan dengan kelemah-lembutan, kehalusan
perasaan, terlebih lagi kaum perempuan itu memiliki paras ayu dan keindahan
tubuh yang sempurna dengan tubuh yang putih karena memiliki daya pesona
dalam keindahan dan kemulusan tubuh yang putih, cerah dan glowing, maka tidak
jarang perempuan ditampilkan sebagai inspirasi karya seni, termasuk objek
desain. Khususnya dalam desain komunikasi visual, perempuan banyak sekali
ditampilkan sebagai objek dalam bidang periklanan.

Kata Kunci : Perempuan dalam Iklan, Analisis Semiotik John Fiske
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ABSTRACT

Advertising is often being a communication that is constructed through a
method that is very adequate (and possibly has effectiveness) because of the
people who make it. The media has the power to build a strong enough
perspective through the message displayed through the visualization of
advertisements, it can be seen that the sign category consisting of reality,
representation, and ideology in the advertisement shows that the Giv Flawless
White Soap advertisement broadcast on television has represented elements of an
attractive female advertising model. to show skin that is white, bright and
glowing. The results of this study indicate that the role of women in advertising is
still very dominant

One of the few advertisements that is quite highlighted is Giv Flawless White
Soap because there is an element where gender position is against talent versus
advertising promotion. Many also use this gender to help run the trade by
bringing the strength of the product brand even though it requires talent to be in a
subordinal state. Using the female advertising model is always associated with
gentleness, refinement of feelings, moreover, women have a beautiful face and
perfect body beauty with a white body because they have charm in the beauty and
smoothness of a white, bright and glowing body, so it's not uncommon. women
are shown as inspiration for artwork, including design objects. Especially in
visual communication design, many women are shown as objects in advertising.

Keywords: Women in Advertising, John Fiske's Semiotic Analysis
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