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ABSTRAK

Penelitian ini membahas tentang bagaimana media mongkonstruksi sebuah

berita terkait larangan bisnis thrifting oleh pemerintah. Dengan objek penelitian

dua media, yakni Republika.co.id dan Tempo.co dengan menganalisis berita

periode Maret 2023. Dari penelitian ini dapat disimpulkan dari kedua media

tersebut menunjukkan keberpihakan serta menunjukkan angle berita yang berbeda.

Republika menonjolkan keberpihakannya kepada pemerintah terkait larangan

bisnis thrifting tanpa menampilkan sisi dari pedagang thrifting yang dirugikan

karena adanya larangan tersebut. Republika menampilkan isu terkait kerugian

yang dialami pemerintah seperti menurunnya pendapatan negara, hingga

memenuhi TPA. Berbeda dengan Republika, Tempo menampilkan isu dengan

sudut pandang terkait kerugian yang dialami oleh pedagang thrifting namun tetap

menampilkan peraturan yang memang telah dibuat oleh pemerintah. Tempo kerap

menonjolkan isu kerugian yang dialami oleh pedagang thrifting hingga selalu

menekankan bahwa pemerintah tidak memiliki solusi dari larangan bisnis thrifting

tersebut.

Kata kunci : Analisis Framing, Peristiwa Larangan Bisnis Thrifting, Robert N.

Entman
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