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ABSTRAK 
Penelitian ini dilatar belakangi oleh fenomena “ditagih pinjol” yang semakin 

marak dan dengan seringnya iklan Shopee SPayLater yang muncul di Youtube. 
Shopee merupakan satu-satunya e commerce yang gencar membuat terpaan iklan 
fitur PayLaternya. Terpaan iklan sendiri dapat diartikan sebagai kegiatan 
mendengar, melihat, dan membaca pesan media ataupun memiliki pengalaman dan 
perhatian terhadap pesan tersebut yang mungkin terjadi pada individu atau 
kelompok. Iklan yang muncul terus menerus juga akan menimbulkan suatu 
keinginan dan minat untuk menggunakan, khususnya iklan pada Youtube. Minat 
beli merupakan ketertarikan yang muncul dalam diri konsumen sendiri terhadap 
suatu produk dengan mencari informasi tambahan. 

Tujuan dari adanya penelitian ini adalah untuk mengetahui besaran pengaruh 
terpaan iklan Shopee SPayLater di Youtube terhadap minat beli produk Shopee. 
Metode penelitian yang digunakan adalah metode survei yang disebarkan kepada 
100 sampel responden. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa ada pengaruh 
terpaan iklan Shopee SPayLater yang besar terhadap minat beli produk Shopee 
sebesar 77,4%. Sehingga dapat dikatan terjadi pengaruh Terpaan Iklan Shopee 
SPayLater di Youtube terhadap Minat Beli produk Shopee pada mahasiswa di 
Surabaya. 
 
Kata Kunci: Terpaan Iklan, Minat Beli, Youtube, Shopee, SPayLater 
 
 
 

ABSTRACT 
This research is motivated by the increasing prevalence of "online lending 

app debt collection" phenomenon and the frequent appearance of Shopee SPayLater 
advertisements on YouTube. Shopee is the only e-commerce platform vigorously 
promoting its PayLater feature through advertising campaigns. Advertisement 
exposure can be defined as the act of perceiving, observing, and reading media 
messages or having experiences and paying attention to these messages, which may 
occur among individuals or groups. Continuous exposure to advertisements can also 
generate a desire and interest in using the advertised product, particularly 
advertisements on YouTube. Purchase interest represents the intrinsic attraction of 
consumers to a product, often driven by the pursuit of additional information. 

The purpose of this research is to investigate the extent of the influence of 
exposure to Shopee SPayLater advertisements on YouTube on the purchase interest 
of Shopee products. The research methodology employed is a survey method 
distributed to 100 sample respondents. The results of this study indicate a 
significant influence of exposure to Shopee SPayLater advertisements on the 
purchase interest in Shopee products, accounting for 77.4%, while the remaining 
22.6% is influenced by unexamined variables not addressed in this study.  
 
Keywords: Advertisement Exposure, Purchase Interest, YouTube, Shopee, 
SPayLater 
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