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ABSTRAK 

Bella Annisa Nabila, 18043010155, Pengaruh Terpaan Konten TikTok 

Fashion Haul pada Akun @Hellomoncus terhadap Perilaku Impulsive Buying 

(Studi Deskriptif Kuantitatif pada Remaja Perempuan di Kota Surabaya) 

Dosen Pembimbing : Dr. Yudiana Indriastuti, M.Si 

 

Munculnya TikTok pada kehidupan bermasyarakat mempermudah masyarakat 

dalam mengakses dan mendapatkan informasi melalui smartphone-nya. Tanpa 

disadari setiap harinya masyarakat diterpa oleh beribu konten dengan berbagai 

macam bentuk, ide, dan sajian yang terputar di berandanya. Tak heran juga 

perkembangan dari media sosial yang ada melahirkan banyak platform belanja 

online yang membuat masyarakat membeli produk secara tergesah tanpa 

merencanakan pembelian terlebih dahulu dimana fenomena tersebut dikenal 

dengan sebutan “Impulsive Buying”. Penelitian ini menggunakan konsep dasar 

model teori yaitu komunikan menerima serta merasakan sesegera mungkin dengan 

terarah oleh efek media massa. Jenis penelitian ini ialah kuantitatif dengan 

menggunakan analisa koefisien korelasi serta analisis regresi linear sederhana untuk 

mencari pengaruh diantara kedua variabel yakni terpaan konten tiktok fashion haul 

(variabel x) dengan perilaku impulsive buying (variabel y). Lokasi yang dipilih 

adalah Kota Surabaya dengan menggunakan sumber data primer dan sekunder yang 

memiliki total responden sebanyak 100 remaja perempuan. Hasil dari penelitian ini 

menampakkan bahwa terdapat pengaruh diantara kedua variable dependent dan 

independent dengan nilai pearson correlation sebesar 0,601 dengan nilai sig. (2-

tailed) 0.000 serta dari hasil analisis regresi linear sederhana yang dilakukan dapat 

diketahui terdapat persamaan Y = 47.668 + 0,204X yang artinya bahwa ada 

pengaruh dari terpaan konten tiktok fashion haul terhadap perilaku impulsive 

buying remaja perempuan di Kota Surabaya. Arah hubungan diantara keduanya 

ialah satu arah dan bersifat positif dimana apabila terpaan konten tiktok fashion 

haul naik, maka perilaku impulsive buying juga ikut naik dan begitu pula 

sebaliknya. 

 

Kata Kunci : Terpaan Media, Konten TikTok, Fashion Haul, Impulsive Buying 
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ABSTRACT 

Bella Annisa Nabila, 18043010155, The Effect of Exposure to TikTok Fashion 

Haul Content at the @Hellomoncus Account on Impulsive Buying Behavior 

(Quantitative Descriptive Study of Adolescent Girls in the City of Surabaya) 

Supervising Lecturer : Dr. Yudiana Indriastuti, M.Si 

 

The emergence of TikTok in social life makes it easier for people to access and 

obtain information via their smartphones. Without realizing it, every day people 

are hit by thousands of content with various forms, ideas and presentations that 

appear on their homepage. It is not surprising that the development of social media 

has given birth to many online shopping platforms which make people buy products 

in a hurry without planning the purchase in advance, a phenomenon known as 

"Impulsive Buying". This research uses the basic concept of a theoretical model, 

namely that the communicant receives and feels as soon as possible, guided by the 

effects of mass media. This type of research is quantitative using correlation 

coefficient analysis and simple linear regression analysis to look for the influence 

between the two variables, namely exposure to TikTok fashion haul content 

(variable x) and impulsive buying behavior (variable y). The location chosen was 

Surabaya City using primary and secondary data sources which had a total of 100 

female adolescent respondents. The results of this research show that there is an 

influence between the two dependent and independent variables with a Pearson 

correlation value of 0.601 with a sig. (2-tailed) 0.000 and from the results of the 

simple linear regression analysis carried out, it can be seen that there is an 

equation Y = 47,668 + 0.204X, which means that there is an influence from 

exposure to TikTok fashion haul content on the impulsive buying behavior of female 

teenagers in the city of Surabaya. The direction of the relationship between the two 

is one direction and is positive, where if exposure to TikTok fashion haul content 

increases, then impulsive buying behavior also increases and vice versa. 

 

Keywords : Media Exposure, TikTok Centent, Fashion Haul, Impulsive Buying 
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