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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis ekspansi Tesla Motors ke pasar 

Tiongkok antara tahun 2019 hingga 2022, serta dampaknya terhadap penguasaan pasar 

perusahaan. Tesla, produsen kendaraan listrik global terkemuka, telah mengambil 

langkah strategis dengan memperluas kehadirannya di Tiongkok, salah satu pasar 

mobil terbesar di dunia. Metode penelitian melibatkan analisis data pasar, laporan 

keuangan Tesla, dan tinjauan literatur terkait. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

ekspansi Tesla ke Tiongkok membawa dampak positif pada market share perusahaan 

dalam kurun waktu tersebut. Faktor-faktor seperti peningkatan kesadaran akan isu 

lingkungan, kebijakan pemerintah yang mendukung kendaraan ramah lingkungan, dan 

investasi dalam infrastruktur pengisian daya listrik menjadi pendorong utama 

keberhasilan Tesla di pasar Tiongkok. Selain itu, penelitian ini membahas strategi 

pemasaran dan adaptasi produk yang dilakukan oleh Tesla untuk memenangkan hati 

konsumen Tiongkok. Temuan penelitian ini memberikan wawasan yang berharga bagi 

perusahaan otomotif dan pihak-pihak terkait untuk memahami dinamika pasar dan 

strategi ekspansi yang berhasil. Kesimpulannya, ekspansi Tesla ke Tiongkok telah 

membuktikan diri sebagai langkah yang strategis dalam mencapai dan 

mempertahankan market share, serta menciptakan peluang pertumbuhan yang 

signifikan di tengah perkembangan industri mobil listrik global. 

 

 


