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 TENTANG PENULIS 

 
 

Nabila Rosyita Sari, desainer grafis dan perancang rebranding lembaga sosial dalam judul 

tugas akhir “Perancangan Rebranding Lembaga Sosial Pembina Penyantun Anak Yatim 

(PPAY) Baiturrohman Kecamatan Krian Kabupaten Sidoarjo” yang lahir di Sidoarjo, 8 

Nivember 2000. Saat ini penulis sedang menempuh pendidikan S-1 Jurusan Desain Komunikasi 

Visual di Universitas Pembangunan Nasional Jawa Timur. Penulis sudah menekuni bidang 

desain yang berfokus pada perancangan identitas visual serta menciptakan karya-karya yang 

kreatif yang bermanfaat bagi lingkungan sekitarnya. Sehingga penulis memilih untuk 

mengangkat lembaga sosial di sekitar tempat tinggalnya, yaitu Lembaga Sosial PPAY 

Baiturrohman di Kecamatan Krian, Kabupaten Sidoarjo untuk menjadi mitra dalam tugas akhir 

ini dengan tujuan ingin memeperkenalkan Lembaga Sosial PPAY Baiturrohman yang peduli 

menyejahterakan kehidupan yatim kepada masyarakat lebih luas yaitu Sidoarjo dan sekitarnya 

(Surabaya) melalui upaya rebranding.  

 

 

 

 

 

 

 

 


