
TUGAS AKHIR 

PERANCANGAN REBRANDING LEMBAGA SOSIAL 

PEMBINA PENYANTUN ANAK YATIM (PPAY) BAITURROHMAN 

KECAMATAN KRIAN KABUPATEN SIDOARJO 

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan dalam Memperoleh Gelar Sarjana (S-1) 

 

Oleh : 

Nabila Rosyita Sari  

19052010007 

 

Pembimbing 1 : 

Aileena Solicitor Costa Rica El Chidtian, S.T., M.Ds. 

Pembimbing 2 : 

Aditya Rahman Yani, S.T., M.Med.Kom. 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL  

FAKULTAS ARSITEKTUR DAN DESAIN 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR 

2023/2024



 



 



 

 

iii 
 

ABSTRAK 

Kemiskinan masih menjadi salah satu permasalahan yang belum terpecahkan di 

Indonesia. Oleh karena itu untuk membantu mengatasi kemiskinan dan membantu anak yatim 

terlantar di Indonesia, salah satunya dengan dibentuknya program atau lembaga untuk 

mengatasi kemiskinan. Lembaga Sosial PPAY Baiturrohman merupakan salah satu Lembaga 

Sosial yang membantu mengatasi kemiskinan dan membantu anak yatim di kecamatan Krian, 

Sidoarjo. Akan tetapi lembaga sosial PPAY Baiturrohman menghadapi beberapa permasalahan 

yaitu 68% masyarakat Kota Sidoarjo dan sekitarnya (Surabaya) tidak mengetahui Lembaga 

Sosial PPAY Baiturrohman terhadap identitas visualnya seperti logo dikarenakan identitas 

visual yang lemah dan tidak sesuai dengan citra PPAY Baiturrohman.  Selain itu media promosi 

yang digunakan kurang beragam, belum melakukan promosi melalui sosial media serta desain 

visual pada media promosi tidak terkonsep dan konsisten. Metode yang digunakan dalam 

perancangan ini adalah metode kualitatif dan kuantitatif untuk pengumpulan data primer, yakni 

dengan teknik wawancara, observasi lapangan dan kuesioner. Data sekunder didapat dari 

literatur berupa buku, jurnal, artikel ilmiah, dan situs internet. Setelah mendapat data yang 

diperlukan kemudian data dianalisis menggunakan metode analisis deskriptif dan TOWS. 

Analisis deskriptif untuk menjelaskan poin-poin penting yang didapat dan TOWS untuk 

menganalisis ancaman, peluang, kelemahan, dan kekuatan yang dimiliki oleh Lembaga Sosial 

PPAY Baiturrohman.  

Hasil analisis data diatas menghasilkan konsep desain dengan keyword “Peduli 

Menyejahterakan Kehidupan Yatim”, keyword digunakan sebagai acuan dalam perancangan 

ini. Sehingga menghasilkan logo yang dapat merepresentasikan citra dan visi misi Lembaga 

Sosial PPAY Baiturrohman yaitu Peduli Menyejahterakan Kehidupan Yatim. Konsep ini 

tercermin pada bentuk visual pada logo yaitu Peduli di visualkan dengan elemen tangan yang 

menengadah, Menyejahterakan kehidupan di visualkan dengan susunan elemen anak-anak 

yatim yang bertingkat dari rendah menjadi lebih tinggi, Anak Yatim di visualkan dengan 

elemen anak-anak yatim yang bersorak. Harapan dari perancangan ini Logo dan supergrafis 

diterapkan dengan konsisten di berbagai atribut dan media branding sesuai kebutuhan lembaga 

sehingga dapat membantu Lembaga Sosial PPAY Baiturrohman untuk lebih dikenal oleh 

masyarakat sidoarjo dan sekitarnya (Surabaya).  

Kata Kunci : Branding, Kesadaran, Lembaga Sosial, Yatim Piatu 
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ABSTRACT 

Poverty is still one of the unsolved problems in Indonesia. Therefore, to help overcome 

poverty and help abandoned orphans in Indonesia, one of them is the establishment of a 

programme or institution to overcome poverty. PPAY Baiturrohman Social Institution is one of 

the Social Institutions that help overcome poverty and help orphans in Krian sub-district, 

Sidoarjo. However, the PPAY Baiturrohman social institution faces several problems, namely 

68% of the people of Sidoarjo City and its surroundings (Surabaya) do not know the PPAY 

Baiturrohman Social Institution of its visual identity such as logos because the visual identity 

is weak and does not match the image of PPAY Baiturrohman.  In addition, the promotional 

media used is less diverse, has not promoted through social media and the visual design on 

promotional media is not conceptualised and consistent. The methods used in this design are 

qualitative and quantitative methods for primary data collection, namely by interview 

techniques, field observations and questionnaires. Secondary data is obtained from literature 

in the form of books, journals, scientific articles, and internet sites. After obtaining the 

necessary data, the data was analysed using descriptive and TOWS analysis methods. 

Descriptive analysis to explain the important points obtained and TOWS to analyse the threats, 

opportunities, weaknesses, and strengths possessed by PPAY Baiturrohman Social Institution. 

The results of the data analysis above produce a design concept with the keyword 

"Caring for the Welfare of Orphan Lives", the keyword is used as a reference in this design. So 

as to produce a logo that can represent the image and vision of the mission of the PPAY 

Baiturrohman Social Institution, namely Caring for the Welfare of Orphan Lives. This concept 

is reflected in the visual form of the logo, namely Caring is visualised with the element of the 

hand that looks up, Welfare life is visualised with an arrangement of elements of orphans who 

are ranked from low to higher, Orphans are visualised with elements of cheering orphans. The 

hope of this design is that the logo and supergraphics are applied consistently in various 

attributes and branding media according to the needs of the institution so that it can help the 

PPAY Baiturrohman Social Institution to be better known by the people of Sidoarjo and its 

surroundings (Surabaya). 

Keywords: Branding, Awareness, Social Institutions, Orphans 
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