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ABSTRAKSI 

 

Minyak goreng “Rise Stars” merupakan minyak  goreng kemasan yang 

diproduksi oleh CV. Ucla Lestari Unggul  perusahaan ini berlokasi  di di Perum 

Bumi Banjararum Asri A/25 Singosari.Tujuan penelitian ini adalah Untuk 

mengetahui dan menganalisis strategi bisnis yang dapat digunakan oleh minyak 

goreng”Rise Stars” dalam mengatasi kelemahan dan ancaman yang dimiliki 

dengan mengandalkan kekuatan dan peluang yang ada. 

 Metode penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif dan 

menggunakan alat analisis SWOT table IFAS, dan EFAS. Hasil analisis minyak 

goring “Rise Stars” berada di kuadran 1 (satu) yaitu dimana situasi ini sangat 

menguntungkan. Minyak goreng “Rise Stars” memiliki peluang dan kekuatan, 

untuk dapat menjalankan bisnisnya. Strategi yang harus diterapkan dalam kondisi 

ini adalah mendukung kebijakan pertumbuhan yang agresif (growth oriented 

strategy). Strategi yang dapat diterapkan adalah memperthankan harga produk 

yang dijual tetap dapat bersaing, mempertahankan kerja sama dengan para 

supplier dan mengutamakan bahan baku yang diperoleh dari supplier adalah 

bahan baku yang berkualitas baik dan berharga murah, memberikan pelayanan 

yang berkualitas kepada konsumen untuk meningkatkan penjualan meningkatkan 

kegiatan promosi yang  semakin luas agar merk produk dapat lebih dikenal 

konsumen. 

 

Kata kunci : analisis faktor kelemahan.kekuatan, ancaman , peluang dan 

strategi bisnis 
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ABSTRACT 

 

Nora Oktafia, 1442010046, Business Strategy of Cooking Oil “Rais Stars” 

 

Cooking oil “Rais Stars” is package cooking oil that be produced by CV 

Ucla Lestari Unggul in Perum Bumi Banjararum Asri A/25 Singosari. The 

purpose of study is to know an analyse  the business strategic that can be used by 

cooking oil “Rise Stars” resolve weakness an threats with relying the power and 

opportunity that exist. 

  Qualitative method with descriptive approach and use instrument analysis, 

SWOT, IFAS, EFAS. The result of cooking oil “Rise Stars” analyse in grade 1 

(one) it is so profitable. Cooking oil “Rise Stars” has opportunity and strength to 

execute his business. Strategy that must be used in the condition is supporting the 

aggressive wisdom of growth (growth oriented strategy). Strategy keeping the 

cooperation with suppliers and use the good and cheap material, from supplier, 

give the best quality service for customers to increase sales and promotion 

activities to make the product to be known by the customers. 

 

 

Keyword :  Analysis factor weakness, strength, threats, opportunity, and 

strategy 
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