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Abstrak 

Arab Saudi merupakan negara yang sangat bergantung pada minyak dalam hal 

pendapatan negaranya. Hal tersebut membuat perdana menteri Arab Saudi, 

Mohammed bin Salman, mencetuskan gagasan Saudi Vision 2030 yang memiliki 

tujuan untuk mentransformasi perekonomian dari Kerajaan Arab Saudi pada tahun 

2016. Dalam mencapai tujuan tersebut, Saudi Vision 2030 memiliki 3 pilar utama, 

yaitu vibrant society, thriving economy, dan ambitious nation. Dalam mencapai visi 

tersebut, salah satu bidang yang bisa diandalkan adalah melalui olahraga, yaitu 

sepak bola, yang merupakan olahraga terpopuler di Arab Saudi dan juga dunia. 

Arab Saudi sendiri memiliki liga lokalnya sendiri yang bernama Saudi Pro League. 

Melalui Saudi Pro League, pemerintah berusaha untuk meningkatkan nation 

branding Arab Saudi, sesuai dengan Saudi Vision 2030. Usaha pemerintah dalam 

meningkatkan nation branding Arab Saudi melalui Saudi Pro League dimulai pada 

tahun 2019, dimana pemerintah Kerajaan Arab Saudi memulai program yang 

disebut sebagai “Our Tactics for Tomorrow”. Program tersebut memiliki tujuan 

untuk mengembangkan sepak bola di Arab Saudi. Hingga akhirnya pada tahun 

2022, kedatangan salah satu pemain sepak bola terbaik dalam sejarah, yaitu 

Cristiano Ronaldo, seketika membuat nama dari Saudi Pro League meningkat tajam 

dan membuat pemain-pemain bintang lainnya berdatangan ke liga tersebut. 

Kedatangan dari pemain-pemain bintang tersebut meningkatkan jumlah penggemar 

baik dalam negeri maupun luar negeri. Hal tersebut secara tidak langsung juga 

mempengaruhi nation branding dari Arab Saudi itu sendiri, yang sebelumnya tidak 

dikenal dengan sepak bolanya. 

Kata kunci: Arab Saudi, Nation Branding, Saudi Vision 2030, Saudi Pro League. 

  


