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ABSTRAK 

Big Hit Entertainment merupakan salah satu perusahaan hiburan di Korea Selatan 

yang menaungi grup dari Korea Selatan bernama Bangtan Boys (BTS). Big Hit 

Entertainment mendebutkan boy group BTS pada tahun 2013. Dalam industri 

musik global yang dinamis dan terus berkembang, BTS telah menjadi fenomena 

budaya global. Album Map Of The Soul: 7 yang dirilis pada bulan Februari 2020 

telah menduduki peringkat pertama dalam penjualan albumnya dan menjadi album 

pertama pada tahun 2020 yang telah menjual lebih dari 500.000 copy di US. 

Penelitian ini akan membahas mengenai ekspansi dalam produksi musik album 

Map of the Soul:7 yang mencakup pada proses kreasi, produksi, distribusi, eksibisi, 

dan faktor pendukung lainnya untuk memenuhi permintaan global pada industri 

musik dan keterkaitannya untuk mencapai pasar musik global. Pada kolaborasi 

yang dilakukan oleh Big Hit Entertainment ini, peneliti melihat adanya unsur 

Global Music Value Chain dalam pembuatan album yang dilakukan oleh boy grup 

BTS sebagai salah satu strategi meraih potensi maksimal pangsa pasar global. Pada 

penelitian ini penulis akan membahas mengenai produksi album dari boy grup 

naungan Big Hit Entertainment, yaitu BTS dengan menggunakan konsep Global 

Music Value Chain. 

Kata Kunci: Big Hit Entertainment, BTS, Korea Selatan, Global Value Chain, 

Music Value Chain 

 

 

 

 

 

  


