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ABSTRAK 

 

SENDI ANGGARA. NPM 1243010196. MOTIF REMAJA SURABAYA 

DALAM MENGGUNAKAN FITUR STATUS WHATSAPP (Studi 

Deskriptif Kuantitatif Mengenai Motif Remaja Surabaya Menggunakan 

Fitur Status Whatsapp). 

Penelitian bertujuan untuk mengetahui bagaimana Motif Remaja Surabaya 

Dalam Menggunakan Fitur Status Whatsapp. Landasan teori yang dipakai adalah 

teori uses and gratification. 

Metode penelitian yang dipakai adalah menggunakan metode deskriptif 

dan populasi dalam penelitian ini adalah remaja yang berusia 19 – 24 tahun yang 

menggunakan Fitur Status Whatsapp. Sedangkan penarikan sampel pada 

penelitian ini adalah dengan metode purposive sampling dengan responden 

berjumlah 100 orang. 

Dari penelitian yang diperoleh hasil bahwa motif remaja menggunakan 

Fitur Status Whatsapp terletak pada kategori sedang. Hal ini menandakan bahwa 

remaja mempunyai rata keinginan dan kebutuhan dalam menggunakan Fitur 

Status Whatsapp. Kebutuhan akan informasi, integrasi personal, integrasi sosial, 

hiburan, dan afektif pun semua rata dengan kebutuhannya. 

Kata kunci: Motif, Remaja, Fitur Status Whatsapp, Whatsapp. 

ABSTRACT 

SENDI ANGGARA. NPM 1243010196. MOTIVE OF SURABAYA 

TEENAGERS USING STATUS FEATURE IN WHATSAPP (Quantitative 

Descriptive Study About Surabaya Teenagers Motive Using Feature Status of 

Whatsapp). 

The study aims to find out how Surabaya Youth Motive Using The Feature 

Status of Whatsapp. The theoretical basis used is the theory of uses and 

gratification. 

The research method used is descriptive method and population in this 

research is adolescents aged 19-24 years who use the Feature Status of 

Whatsapp. While the sampling in this research is purposive sampling with 100 

respondents. 

From the research obtained results that the motives of adolescents using 

Status Feature In Social Media Whatsapp lies in the category of being. This 

indicates that teenagers have average desires and needs in using Status Feature 

In Social Media Whatsapp. The need for cognitive needs, personal integration, 

social integration , entertainment, and afective needs were all flattened with their 

needs. 

Keywords: Motif, Teenagers, Feature Status Whatsapp, Whatsapp. 
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