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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas tentang strategi SM Entertainment dalam 

memperluas pasar ke Amerika dengan batasan penelitian antara tahun 2019-

2020 melalui produk yang mereka ciptakan, yaitu grup musik dan idol. SM 

Entertainment merupakan salah satu perusahaan hiburan terbesar di Korea 

Selatan yang terlibat dalam industri K-pop. Melalui strategi strategi Global 

Music Value Chain yang mereka lakukan, perusahaan ini menggunakan 

berbagai elemen mulai dari penulisan dan produksi musik yang berbasis di 

luar korea hingga album fisik sampai ke tangan konsumen. Menjelaskan 

bagaimana cara mereka memasarkan produk di Amerika serta kerjasama 

mereka dengan komposer dan produser luar negeri untuk memproduksi lagu 

berbahasa asing. Perusahaan ini memiliki cabang di Los Angeles dan 

menjalin kemitraan dengan Capitol Records serta Creative Artists Agency. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi bagaimana strategi ini 

membantu perluasan SM Entertainment ke Amerika dan bagaimana mereka 

bersaing di sana. Melalui metode deskriptif, data dikumpulkan dari sumber 

sekunder seperti literatur, studi pustaka, dan portal berita online. Analisis data 

dilakukan secara kualitatif dengan memahami fenomena yang berdasarkan 

fakta dan penafsiran. Dengan demikian, penelitian ini berupaya memberikan 

gambaran tentang strategi pemasaran yang dilakukan oleh SM Entertainment 

untuk mencapai tujuan ekspansi mereka ke Amerika. 
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