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ABSTRAK 

Kenaikan permintaan terhadap bisnis layanan streaming terutama pada saat 

pandemi COVID-19 menjadikan perusahaan hiburan terus memaksimalkan 

penggunaan platform streaming untuk mendistribusikan produk yang 

dimiliki, tak terkecuali The Walt Disney Company. Melalui media Disney+, 

anak perusahaan The Walt Disney Company dapat melakukan distribusi 

melalui aplikasi ini, termasuk serial Ms. Marvel milik Marvel 

Entertainment. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui rantai nilai serial 

Ms. Marvel dengan menggunakan konsep Global Film Value Chain. 

Melalui konsep ini, akan dapat dilihat terkait proses pemetaan mulai dari 

kreasi hingga eksibisi yang ada pada serial Ms. Marvel. Penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif-kualitatif untuk menjabarkan fenomena 

Global Film Value Chain yang ada pada serial Ms. Marvel. Dari penelitian 

ini dihasilkan bahwa proses produksi Ms. Marvel telah melewati seluruh 

tahapan pada bagian utama produksi mulai dari kreasi, produksi, distribusi, 

dan eksibisi dengan melakukan kolaborasi dengan berbagai studio untuk 

produksi serial tersebut. Berdasarkan hal tersebut, pola produksi pada 

produk kreatif memiliki alur yang serupa dengan produksi pada barang 

manufaktur. Selain itu, terdapat interaksi pada aktor lintas batas negara 

dalam produksinya akibat spesialisasi yang dilakukan.  

 

Kata Kunci: Industri Kreatif, Global Value Chain, Film Value Chain, Marvel 

Entertainment.

 

  


