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ABSTRAK 

  

M FAISAL ADHA. EFEKTIVITAS IKLAN PADA TRANSIT 

ADVERTISING (Studi Deskriptif Kuantitatif Efektivitas Iklan Tokopedia 

Versi ‘’Belanja Bebas Ongkir’’ Pada Kendaraan di Surabaya) 

 Kebutuhan arus informasi dalam kehidupan industri modern dewasa ini 

sangat cepat, sehingga semua yang dilakukan oleh masyarakat seolah-olah 

membutuhkan lebih dari sekedar informasi. Persaingan yang ketat dalam dunia 

usaha dengan ini tak terelakkan lagi. Dengan berbagai jalan produsen saling 

merebutkan perhatian calon konsumen melalui iklan. Transit Adverting Transit 

advertising adalah bentuk iklan perkotaan yang berada pada kendaraan seperti 

badan bis atau taksi dan juga kendaraan pribadi yang melalui rute-rute komunitas. 

Tokopedia memanfaatkan media transit advertising memiliki tujuan yaitu 

memikat audiens yang berada di luar ruangan dan meningkatkan top of mind pada 

audiensnya secara efektif. Tujuan dari penelitian ini adalah adalah untuk 

mengetahui efektifitas media transit advertising yang menggunakan kendaraan 

bermobil sebagai media beriklan bagi Tokopedia. 

 Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif. Untuk 

mengukur efektivitas iklan dalam penelelitian ini menggunakan metode EPIC 

Model. Penarikan sampel yang digunkan dalam penelitian ini adalah accidental 

sampling. 

 Sampel dalam penelitian ini adalah 100 orang yang berusia <20 - >64 

tahun dan bertepat tinggal di Surabaya. Responden dalam penelitian ini telah 

melihat iklan Tokopedia pada transit advertising pada badan mobil secara tidak 

sengaja dan disengaja. 

 Hasil dari pengolahan data yang didapatkan melalui kuisioner yang 

disebarkan maka dapat disimpulkan bahwa Efektivitas Iklan Tokopedia Versi 

‘’Belanja Bebas Ongkir’’ pada transit advertising adalah efektif. Mayoritas 

responden menyukai iklan Tokopedia yang terpampang pada badan mobil dan 

dinilai cukup kreatif. 

Keyword : Efektivitas, Transit Advertising, Iklan Tokopedia Versi  ‘’Belanja 

Bebas Ongkir’’ 


