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ABSTRAK 
Rezza Firmansyah , 1043010197, Motif Mahasiswa menggunakan Instagram  
(Studi Deskriptif Kuantitatif mengenai Motif Mahasiswa Surabaya Dalam 
Menggunakan Aplikasi Instagram ). 

Seiring dengan perkembangan zaman, kebutuhan manusia akan informasi 
menyebabkan semakin meningkat pula perkembangan teknologi dalam hal pemenuhan 
kebutuhan akan informasi dalam .internet, dimana internet merupakan jaringan ribuan 
jaringan computer yang menjangkau jutaan orang diseluruh dunia. Dari sekian banyak 
layanan jejaring sosial di internet, mulai facebook hingga twitter, saat ini yang mulai 
banyak digemari para mahasiswa adalah aplikasi Instagram. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori Uses and Gratifications 
yang menyatakan bahwa pemilihan dan penggunaan media ditentukan oleh khalayak. 
Metode  dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan 
pendekatan deskriptif dengan menggunakan alat kuesioner. Populasi penelitian ini 
adalah mahasiswa Surabaya yang memiliki account Instagram. Teknik penarikan sampel 
yang digunakan adalah purposif sampling. 

Berdasarkan hasil dan pengolahan data yang didapatkan dari penyebaran 
kuesioner maka dapat diketahui bahwa sebagian besar motif mahasiswa dalam 
menggunakan aplikasi Instagram dalam penelitian ini tergolong sedang. Kenyataan ini 
menunjukkan bahwa pada dasarnya mahasiswa dalam menggunakan Instagram 
kebutuhan akan masing – masing motif hanya sebagian saja yang terpenuhi. 
Kata kunci : Motif, Mahasiswa, Aplikasi Instagram 

 
ABSTRAK Along with the times, the human need for information is increasing as well 
lead to the development of technology in terms of satisfying the need for information in 
Internet is a network of thousands of computer networks that reach millions of people 

around the world. Of the many social networking services on the Internet, from facebook 
to twitter, now that began much favored by the students is the application Instagram.  

The theory used in this study is the Uses and Gratification theory which states 
that the selection and use of media is determined by the audience. The research method 
in this study uses quantitative research methods with a descriptive approach using 
questionnaire tool. This study is a population of students who have an account Surabaya 
Instagram. The sampling technique used was accidental sampling. 

Based on the results and processing of data obtained from questionnaires it can 
be seen that most of the students in accessing applications motif Instagram in this study 
were moderate. This fact shows that the students are basically in need of each access 
Instagram - each motif is only partially fulfilled. 
Keywords: Motif, Students, Application Instagram 

 

 


