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ABSTRAK 

CINDY ANASTASIA N.S.F, HUBUNGAN VIDEO BLOG SARAH AYU VERSI HUGE 

NEW YORK MAKEUP HAUL DENGAN PERILAKU KONSUMTIF REMAJA 

SURABAYA. 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan video blog Sarah Ayu 

versi Huge New York MakeUp Haul dengan perilaku konsumtif remaja Surabaya, khusunya usia 

19 – 22 tahun. Anaslis data dalam penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode 

statistik. 

 Penelitian ini dimaksudkan mencari hubungan antar dua variabel yaitu variabel terikat 

dan variabel bebas. Untuk menguji hubungan antara keduanya maka digunakan koefisien 

korelasi Rank Spearman, karena data dalam penelitian ini berbentuk data ordinal. 

 Dari hasil pengujian yang telah dilakukan dengan menggunakan teknik analisis data 

Rank Spearman diketahii bahwa secara statistik tayangan video blog Sarah Ayu versi Huge New 

York MakeUp Haul (X) memiliki hubungan dengan perilaku konsumtif remaja Surabaya (Y), hal 

tersebut yang ditunjukkan dari nilai t -test sebesar 3,9352 dimana nilainya lebih besar dari t-tabel 

sebesar 1,660. 

Dan mempunyai tingkat hubungan atau tingkat korelasi rendah, hal ini dapat dilihat dari 

hasil penelitian dimana koefisien rank spearman adalah 0,3694 sehingga berdasarkan pada 

pedoman untuk memberikan interpretasi koefisien korelasi berada pada kategori 0,20 – 0,399. 

Kata Kunci : Video Blog, Youtube, Hubungan, Perilaku Konsumtif, Remaja 

ABSTRAC 

CINDY ANASTASIA N.S.F, THE RELATIONSHIP OF SARAH AYU’S VIDEO BLOG 

HUGE NEW YORK MAKEUP HAUL VERSION WITH SURABAYA TEENAGE 

CONSUMTIVE BEHAVIOR. 

 The purpose of this research is to find the relationship of Sarah Ayu’s video blog Huge 

New York MakeUp Haul version with Surabaya teenage consumtive behavior, especially the ages 

of 19 – 22 years old. An analysis of data in the study is done by using the method statistic. 

 This research was intended to find the relationship between them and used a 

correlation coefficient rank spearman, because the data in this research shaped ordinal data.  

 From the tests have undertaken using analysis technique rank spearman note the 

statistically double digit impression Sarah Ayu’s video blog Huge New York MakeUp Haul 

version (X) link with Surabaya teenage consumtive behavior (Y), this is shown of the value of t –

test 3,9352 where the value greater than the t-table of 1,660. 

 And have a relation or the correlation being low, this can be seen the research where 

coefficient rank speraman is 0,3694 so based on guidelines for five an interpretation a correlation 

coefficient be in the 0,20 – 0,399. 

Keywords : Video Blog, Youtube, Relationship, Consumtive Behavior, Teenage 
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