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ABSTRAK 

 

CANDRA SUGIARTO. NPM 1243010074. PERSEPSI MASYARAKAT 

SURABAYA TERHADAP TAYANGAN IKLAN APLIKASI “17 MEDIA 

LIVE STREAMING” DI YOUTUBE ( Studi Deskriptif Kualitatif Persepsi 

Masyarakat Surabaya Terhadap Tayangan Iklan Aplikasi “17 Media Live 

Streaming” di Youtube ) 

Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengatahui bagaimanakah 

persepsi masyarakat di Surabaya terhadap tayangan iklan aplikasi “17 Media Live 

Streaming” di youtube. Penelitian ini menggunakan Metode Deskriptif Kualitatif, 

data dalam penelitian ini diperoleh melalui teknik wawancara In-depth interview 

dari informan yang memenuhi kriteria-kriteria serta mencari data dari berbagai 

tulisan artikel, buku-buku dan internet. Penelitian ini menggunakan teori Media 

Baru (New Media) dan teori S-O-R (Stimulus-Organism-Respons) yang 

menguraikan stimulus sebagai pesan, unsur organisme berupa perhatian, 

pengertian, dan penerimaan komunikan, dan unsur respon berupa efek. 

Kesimpulan yang didapatkan dari penelitian ini adalah bahwa persepsi 

masyarakat Surabaya dalam menyikapi iklan aplikasi “17 Media Live Streaming” 

di youtube memiliki persepsi yang negatif. Produsen iklan dinilai memberikan efek 

yang kurang baik bagi masyarakat Surabaya yang menonton tayangan iklan 

tersebut. Terlihat minimnya unsur kesopanan dan kesantunan yang dapat dilihat 

dari berbagai faktor, salah satunya pemilihan model iklan yang terlalu seksi dan 

pemakaian busana yang minim dan terbuka, sehingga membuat persepsi 

masyarakat di Surabaya sendiri menjadi kurang baik dengan adanya tayangan iklan 

aplikasi “17 Media Live Streaming” di youtube tersebut. 

Kata Kunci : Persepsi, Masyarakat, Tayangan, Iklan, 17 Media Live Streaming 

 

 

ABSTRACT 

 

CANDRA SUGIARTO. NPM 1243010074. PUBLIC PERCEPTION 

SURABAYA AGAINST APPLICATION ADVERTISING SHOW “17 

MEDIA LIVE STREAMING” ON YOUTUBE ( Study Descriptive Qualitative 

Public Perception Surabaya Against Application Advertising Show “17 Media 

Live Streaming” on youtube ) 

 The purpose of doing this research is to know how public perception in 

Surabaya to application advertising show "17 Media Live Streaming" on youtube. 

This research uses Qualitative Descriptive method, data in this research is obtained 

through interview technique In-depth interview from informers that meet the 

criteria and search for data from the various writings articles, books and the internet. 



 xi 

This research uses the theory of Media New Media) and the theory of S-O-R 

(Stimulus-Organism-Responses) that describes the stimulus as a message, elements 

of the organism in the form of attention, understanding and acceptance of 

communican, and elements of the response in the form of securities. 

 The conclusion is obtained from this research is that the public perception 

of Surabaya in addressing the application advertising "17 Media Live Streaming" 

on youtube have negative perceptions. Advertising producers evaluated effect that 

less good for Surabaya people who watch the advertising show. Visible lack of 

civility and courtly elements that can be seen from the various factors one of the 

selection of advertising model that is too sections and wearing dress that small and 

open to make public perception in Surabaya itself become less well with the 

existence of the application advertising show "17 Media Live Streaming" on 

youtube. 

Key Words : Perception, Public, Screenings, advertising, 17 Media Live Streaming 


