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ABSTRAK 

PENGARUH TERPAAN AKUN @GILADISKON PADA MEDIA SOSIAL 

INSTAGRAM TERHADAP MINAT BELI REMAJA SURABAYA 

Penelitian ini berlatar belakang pada banyaknya akun- akun diskon serupa yang 

bermunculan. Akun diskon pada Instagram tentu saja dapat membantu masyarakat 

khususnya followers dalam mencari Informasi diskon di Indonesia sekaligus. Hal ini 

membuat perubahan gaya hidup masyarakat yang tingkat keinginan membeli barang 

atau produk lebih tinggi karena terdapat Diskon. Bahkan, promosi diskon menjadi 

kebutuhan dalam mencari sesuatu yang di inginkan. Berdasarkan fenomena tersebut 

memungkinkan untuk terdapat pengaruh terhadap munculnya kecenderungan 

melakukan tindakan minat beli. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori tentang pengaruh dari 

tayangan, teori tentang minat dan teori S-O-R. Metode penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini yaitu metode penelitian kuantitatif dengan teknik analisis 

kausalitas. Kemudian Hasil analisis kuantitatif berupa data-data yang diperoleh dari 

lapangan dihitung menggunakan analisis regresi linier sederhana. 

Berdasarkan analisa data yang dilakukan, Terpaan Unggahan akun @giladiskon 

pada media sosial Instagram memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli remaja 

Surabaya. Hal ini dikarenakan apabila semakin tinggi frekuensi, durasi, intensitas dalam 

melihat unggahan promosi di media sosial Instagram tersebut maka akan ada pengaruh 

yang signifikan terhadap minat beli 

Kata Kunci : Pengaruh, Terpaan Media, Unggahan Promosi Diskon, Minat Beli, 

Instagram 

ABSTRACT 

This research reared on the number of similar discount accounts that have 

sprung up. Discount accounts on Instagram can certainly help people especially 

followers in finding Discount information in Indonesia at once. This makes people's 

lifestyle changes that the level of desire to buy goods or products higher because there 

is a discount. In fact, discount promotions become a necessity in looking for something 

in want. Based on the phenomenon it is possible to have an influence on the emergence 

of the tendency to take action to buy interest. 

 

The theory used in this res earch is the theory of the influence of impressions, 

theories of interest and the theory of S-O-R. The research method used in this research 

is quantitative research method with causality analysis technique. Then Quantitative 

analysis results in the form of data obtained from the field calculated using simple 

linear regression analysis. 

  

Based on the data analysis done, Forgotten Upload account @ giladiskon on 

social media Instagram has a significant influence on teen buying interest in Surabaya. 

This is because if the higher the frequency, duration, intensity in viewing promotional 

uploads in social media Instagram then there will be a significant influence on buying 

interest 
 

Keywords : Influence, Media Exposure, Discount Promotion Upload, Buy Interest, 

Instagram 


