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PROSES 

 

 

Hidupkanlah dalam hatimu 

Sebuah proses adalah jalan menuju sebuah hal yang kamu raih 

Hidupkanlah dalam pikiranmu  

Bahwa proses adalah suatu hal yang harus lebih kamu hargai 

Hidupkanlah dalam tindakanmu 

Bahwa kamu berhak berproses menjadi lebih baik lagi 

 

Dan jangan bandingkan prosesmu dengan orang lain,  

karena tak semua bunga tumbuh dan mekar bersamaan. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengkaji tentang peran Asian Games 2018 yang digelar di 

Jakarta Palembang untuk meningkatkan Nation Branding Indonesia. Asian Games 

adalah Pesta Olahraga Negara-Negara se-Asia. Asian Games pertama kali 

diselenggarakan di Delhi, India, pada tanggal 4-11 Maret 1951. Diikuti oleh  491 

atlet dari 11 Komite Olimpiade Nasional (NOC) yakni Afghanistan, Burma, 

Ceylon/Sri Lanka, India, Indonesia, Iran, Jepang, Nepal, Filipina, Singapura, dan 

Thailand. Indonesia telah dipercaya menjadi tuan rumah dari Pesta Olahraga 

terbesar dikawasan Asia yang bernama Asian Games. Dengan terselenggaranya 

Asian Games, Indonesia memiliki kesempatan yang lebih besar bagi Indonesia 

dalam mengenalkan dan memasarkan Indonesia ke Negara lain  tentang kekuatan 

yang dalam hal ini berupa kenaekaragaman kebudayaan, suku, ras, agama, dan 

mengenalkan Brand Nation jika Indonesia adalah Negara yang ramah dan cinta 

damai. 

Berangkat dari kasus diatas, maka dalam penelitian ini akan dijelaskan 

tentang terselenggaranya Pesta Olahraga terbesar Asian Games ke XVIII di 

Indonesia dengan kekayaan alam yang dimiliki dapat menjadi salah satu Negara 

dengan tujuan wisata. Melalui penyelenggaraan Pesta Olahraga terbesar 

dikawasan benua Asia, Indonesia mencoba memperluas Marketing Power-nya dan 

memberikan sinyal kepada Dunia bahwa Indonesia adalah Negara yang berbeda 

dari sebelumnya. Penyelenggaraan Asian Games pada tahun 2018 ini tidak hanya 

sekedar penyelenggaraan olahraga saja, tetapi juga sebagai media diplomasi yang 

dapat memberikan keuntungan kepada Negara tersebut baik dari segi politik, 

ekonomi, serta budaya yang secara tidak langsung membantu meningkatkan 

Nation Branding. 

 

Kata Kunci : Asian Games, Indonesia, Nation Branding. 

 

 

 

 

 

 

 

 




