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 Persaingan didalam dunia bisnis yang luas saat ini untuk dapat menembus 

pasaran semakin hari semakin ketat, hal ini disebabkan karena adanya era 

globalisasi dan perkembangan dunia modern yang terus maju dan mengalami 

perubahan. Di Indonesia bisnis ritel sangatlah banyak dan beragam seperti 

Matahari Departemen Store yang memiliki toko eceran yang berskala besar 

pengelolahannya dipisah dan dibagi menjadi bagian departemen-departemen yang 

menjual macam barang yang berbeda-beda. Atas dasar itu, maka tujuan penelitian 

adalah mengangkat pengaruh Shopping Lifestyle dan Hedonic Motivation 

terhadap Impulse Buying. 

 Penelitian ini menggunakan sampel konsumen yang membeli di Matahari 

Departemen Store di Royal Plaza Surabaya menggunakan nonprobability 

sampling dan purposive sampling technic. Metode dalam analisa data dalam 

penelitian ini adalah Partial Least Square. 

 Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa Shopping Lifestyle memiliki 

hasil positif dan signifikan terhadap impulse buying, serta Hedonic Motivation 

memiliki hasil positif dan signifikan terhadap impulse buying.  
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