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STRATEGI PEMASARAN LEDRE SUPER SEBAGAI JAJANAN 

TRADISIONAL DAN OLEH-OLEH KHAS KABUPATEN BOJONEGORO 

(Studi kasus : Ledre Super Moro Tresno Kecamatan Padangan Bojonegoro) 

 

MARKETING STRATEGY OF SUPER LEDRE AS A TRADITIONAL SNACK 

AND SOUVENIR OF BOJONEGORO REGENCY 

(Case study: Ledre Super Moro Tresno in Padangan district, Bojonegoro) 

 

Della Agfy Dwi Andriyani, Mubarokah, dan Mirza Ardian Syah 

 

ABSTRAK 

 

Ledre Super merupakan salah satu merek dari jajanan tradisional khas Kabupaten 

Bojonegoro yang terletak di Kecamatan Padangan Bojonegoro. Seiring 

berjalannya waktu banyak usaha-usaha ledre baru yang bermunculan, dan di era 

modern saat ini banyak bermunculan juga jajanan modern yang mampu 

menggeser minat dan konsumsi masyarakat. Adapun tujuannya adalah untuk 

mengetahui pelaksanaan bauran pemasaran 7P, menganalisis faktor internal dan 

eksternal, serta menganalisis strategi yang tepat guna meningkatkan volume 

penjualan. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah SOAR dan QSPM. 

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan dengan menggunakan matriks IE 

berdasarkan matriks IFE mendapatkan nilai sebesar 3,184, dan matriks EFE 

dengan nilai sebesar 3,301. Perumusan alternatif strategi yang dilakukan 

menggunakan matriks SOAR mendapatkan hasil bahwa terdapat strategi 

pengembangan pasar, penetrasi pasar, pengembangan produk, integrasi horizontal, 

dan integrasi ke belakang, sedangkan strategi prioritasnya adalah strategi 

horizontal. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Jajanan tradisional, Ledre 

ABSTRACT 

Ledre Super is one of the brands of traditional snacks typical of Bojonegoro 

Regency located in Padangan Bojonegoro District. Over time many new ledre 

businesses have sprung up, and in today's modern era many modern snacks have 

also sprung up which are able to shift public interest and consumption. The 

purpose was to determine the implementation of the 7P marketing mix, analyzed 

internal and external factors, and analyzed the right strategy to increase sales 

volume. The methods used in this research were SOAR and QSPM. The results of 

the research that has been done using the IE matrix based on the IFE matrix got a 

value of 3.184, and the EFE matrix with a value of 3.301. The formulation of 

alternative strategies carried out using the SOAR matrix found that there were 

market development strategies, market penetration, product development, 

horizontal integration, and backward integration, while the priority strategy is a 

horizontal strategy. 

Keywords: Marketing Strategy, Traditional snacks, Ledre  
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