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ABSTRAK

Semakin berkembangnya ilmu pengetahuan dan teknologi membuat
perubahan di berbagai sektor, baik dari sektor industri, politik, ekonomi bahkan
budaya. Seiring dengan hal ini banyak perusahaan yang tumbuh dan berkembang
pesat. Salah satunya adalah perusahaan Aice yang saat ini mampu bersaing
dengan harga yang ditawarkan terjangkau dan memiliki kualitas yang baik, tinggi
rendahnya harga yang ditawarkan merupakan bahan pertimbangan konsumen
dalam melakukan pembelian. Selain itu, variasi produk mampu mempengaruhi
keputusan pembelian, dengan variasi produk yang lengkap konsumen akan merasa
puas karena keinginannya terpenuhi. Dan citra merek juga mempengaruhi
keputusan pembelian jika memiliki citra yang baik dimata konsumen.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi harga, variasi
produk dan citra merek terhadap keputusan pembelian pada Aice Ice Cream.
Populasi dalam penelitian ini seluruh konsumen Aice ice cream di outlet “Jaya”
Desa Wringinpitu. Sampel yang diambil sebanyak 78 responden dengan metode
non-probability sampling dengan teknik sampling purposive. Data yang
digunakan adalah data primer dengan teknik pengumpulan data melalui
penyebaran kuesioner dan dokumnetasi. Pengujian hipotesis dilakukan dengan
menggunakan metode Partial Least Square (PLS).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel persepsi memberikan
kontribusi terhadap keputusan pembelian. Variabel variasi produk kurang
berkontribusi terhadap keputusan pembelian. Dan variabel citra merek
memberikan kontribusi terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Persepsi Harga, Variasi Produk, Citra Merek dan Keputusan
Pembelian
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