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ABSTRAK 

Pengembangan pasar telur Omega di Indonesia, khususnya di Kota Malang, telah 

menarik perhatian besar karena potensinya dalam memberikan manfaat kesehatan. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis segmentasi konsumen, menentukan 

Kemauan untuk Membayar (WTP) mereka, dan mengidentifikasi faktor-faktor 

yang memengaruhi keputusan pembelian telur Omega. Sebanyak 70 responden 

disurvei, dan kemauan mereka untuk membayar dievaluasi. Dengan menggunakan 

Metode Valuasi Kontingen (CVM), penelitian ini pertama-tama menciptakan 

skenario pasar hipotetis yang memberikan informasi kepada konsumen tentang 

karakteristik dan manfaat telur omega-3. Permainan penawaran digunakan untuk 

menentukan nilai-nilai WTP bagi konsumen. Selanjutnya, rata-rata WTP untuk 

telur omega-3 dihitung berdasarkan data yang dikumpulkan, sehingga 

memungkinkan pembuatan kurva WTP. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

pendapatan (T-count < 0,05 (0,007)), jarak (T-count < 0,05 (0,000)), periode waktu 

(T-count < 0,05 (0,002), dan pengetahuan (T-count < 0,05 (0,000)) memiliki 

pengaruh signifikan terhadap Kemauan untuk Membayar di antara pembeli telur 

Omega, sementara gaya hidup (T-count > 0,05 (0,076)) tidak memiliki pengaruh 

signifikan terhadap Kemauan untuk Membayar di antara pembeli telur Omega. 

Penelitian ini memberikan wawasan berharga bagi produsen telur Omega, pemasar, 

dan pembuat kebijakan. Ini menggarisbawahi pentingnya memahami preferensi 

konsumen dan memberikan panduan tentang strategi penetapan harga dan 

pemasaran. Selain itu, penelitian ini menekankan potensi pertumbuhan 

berkelanjutan dalam industri telur Omega. Temuan ini dapat menjadi instrumen 

dalam pengembangan kebijakan dan inisiatif untuk mendorong pilihan diet yang 

lebih sehat di Indonesia. 
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ABSTRACT 

The development of the Omega egg market in Indonesia, particularly in Malang 

City, has gained significant attention due to its potential health benefits. This study 

aimed to analyze consumer segmentation, determine their Willingness to Pay 

(WTP), and identify factors influencing their purchasing decisions for Omega eggs. 

A total of 70 respondents were surveyed, and their willingness to pay was evaluated. 

Using the Contingent Valuation Method (CVM), this study first establishes a 

hypothetical market scenario that provides consumers with information about the 

characteristics and benefits of omega-3 eggs. Bidding games are employed to 

determine the WTP values for the consumers. Subsequently, the average WTP for 

omega-3 eggs is calculated based on the collected data, allowing for the 

construction of a WTP curve. The results indicated that income (T-count < 0.05 

(0.007)), distance (T-count < 0.05 (0.000)), time period (T-count < 0.05 (0.002), 

and knowledge (T-count < 0.05 (0.000) has significant effect on Willingness to Pay 

among omega egg buyers meanwhile lifestyle (T-count > 0.05 (0.076)) has no 

significant effect on Willingness to Pay among omega egg buyers. This research 

provides valuable insights for Omega egg producers, marketers, and policymakers. 

It highlights the importance of understanding consumer preferences and offers 

guidance on pricing and marketing strategies. Additionally, it emphasizes the 

potential for sustainable growth in the Omega egg industry. These findings can be 

instrumental in the development of policies and initiatives to promote healthier 

dietary choices in Indonesia. 
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