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ABSTRAK
TRIYANI, HUBUNGAN TERPAAN TAYANGAN “NEZ ACADEMY” NET. TV
TERHADAP MINAT REMAJA SURABAYA MENJADI SEORANG
ENTERTAINER.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui daya tarik tayangan “Nez
Academy” yang memiliki hubungan dengan minat remaja Surabaya menjadi seorang
entertainer serta untuk mengetahui dan menganalisis hubungan terpaan tayangan
“Nez Academy” dengan minat remaja Surabaya menjadi seorang entertainer.

Adapun teori yang digunakan dalam penelitian ini yaitu teori S-O-R, dimana
teori ini berbicara mengenai pengaruh yang diberikan sebuah tayangan (media)
terhadap khalayaknya. Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan
metode analisis korelasional dan uji statistik Rank Spearman. Teknik pengumpulan
data dilakukan menggunakan kuesioner dan studi pustaka. Sampel yang diperoleh
dari jumlah populasi sebanyak 315.845 adalah 100 orang dengan menggunakan
rumus yamane dan teknik purposive sampling.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hipotesis yang diajukan diterima.
Pengujian menunjukan bahwa frekuensi dan durasi dapat mempengaruhi Minat
Remaja Surabaya Menjadi Seorang Entertainer. Jadi, berdasarkan hasil penelitian
dapat disimpulkan bahwa Terpaan Tayangan “Nez Academy” berhubungan dengan
Minat Remaja Surabaya Menjadi Seorang Entertainer.

Kata kunci: “Nez Academy”, NET.TV, Minat, Remaja, Entertainer
ABSTRACK

TRIYANI, THE RELATIONSHIP OF SHOW "NEZ ACADEMY" NET.TV
WITH SURABAYA TEENAGE PASSION OF BECOMING AN
ENTERTAINER.

The purpose of this study was to determine the attractiveness of impressions
"Nez Academy" which has a relationship with the Surabaya teen interest to be an
entertainer as well as to identify and analyze the relationship between exposure to
impressions "Nez Academy" Surabaya teen interest to become an entertainer.

The theory used in this study is SOR theory, where the theory is talking about
the influence exerted an impression (media) to the audience. The method used in this
study using the method of correlation analysis and Spearman rank statistical test.
Data was collected using questionnaires and literature. Samples were obtained from
315 845 total population is 100 persons by using the Yamane formula and purposive
sampling technigues.

The results of this study indicate that the hypothesis is accepted. Tests
showed that the frequency and duration may affect the interests of Surabaya
Teenager Become A Teenage Entertainer. So, based on the results of this study
concluded that the Exposure Impressions "Nez Academy" relates to Surabaya Teen
Interests Become as Entertainers.

Key Words: “Nez Academy”, Passion, Teenage, Entertainer



