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ABSTRAK 
 

RIA RIZKI. PENERIMAAN REMAJA PEREMPUAN SURABAYA 

TENTANG KONSEP KECANTIKAN DALAM IKLAN KOSMETIKA (Reception 

Analysis Remaja Perempuan Surabaya Tentang Konsep Kecantikan Dalam Iklan 

New Pond’s White Beauty Versi Korea) 

Penelitian ini didasarkan pada fenomena-fenomena yang terjadi pada 

masyarakat saat ini, dimana salah satu produk kecantikan di Indonesia yaitu Pond’s 

meluncurkan sebuah iklan New Pond’s White Beauty Versi Korea dan menjadikan 

“jernih putih merona” sebagai tagline iklan yang merupakan konsep kecantikan 

menurut Pond’s. 

Fakta menyebutkan bahwa kecantikan Korea diperoleh karena operasi plastik. 

Dengan adanya fakta ini menjadikan penelitian ini berfokus pada penerimaan remaja 

perempuan Surabaya tentang konsep kecantikan dalam iklan kosmetika apakah sesuai 

dengan konsep kecantikan yang telah disajikan oleh iklan New Pond’s White Beauty 

versi Korea ‘jernih putih merona’. 

Metode penelitian yang digunakan dalan penelitian ini adalah reception 

analysis atau analisis resepsi yang termasuk dalam penelitian kualitatif. Data yang di 

analisis adalah hasil wawancara mendalam yang dilakukan terhadap remaja 

perempuan Surabaya. Informan dalam penelitian ini difokuskan untuk mempersepsi 

penerimaan remaja perempuan Surabaya tentang konsep kecantikan dalam iklan 

kosmetika.  

 

Kata Kunci: 

Deskriptif kualitatif, iklan, dan penerimaan remaja perempuan Surabaya tentang 

konsep kecantikan dalam iklan kosmetika 

 

ABSTRACT 
 

RIA RIZKI. ACCEPTANCE OF ADOLESCENT GIRLS SURABAYA ON 

THE CONCEPT OF BEAUTY IN ADVERTISING COSMETICS (Reception 

Analysis Adolescent Girls Surabaya About Concept Beauty In Advertising New 

Pond's White Beauty Korean Version).  

This study is based on the phenomena that occur in today's society, where one 

of the beauty products in Indonesia, Pond's launched an ad New Pond's White Beauty 

Korean version and make "jernih putih merona" as the advertising tagline as the 

beauty concept of New Pond’s White Beauty. 

The fact that the beauty of Korea was obtained for plastic surgery. Given this 

fact makes this research focuses on adolescent girls Surabaya acceptance of the 

concept of beauty in cosmetics ads wheter in accordance with the concept of beauty 

that has been presented by the New Pond’s White Beauty Korean version of “jernih 

putih merona”. 

The method used is a reception role in this research analysis or analysis of the 

reception which is included in the qualitative research. The data in the analysis is the 

result of in-depth interviews were conducted on adolescent girls who never watched 

ads Surabaya.  

 

Keywords: Descriptive qualitative, advertising, and Surabaya Adolescent Girls 

acceptance of the concept of beauty in cosmetics ad 


