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ABSTRAK 

 

Pesatnya perkembangan teknologi komunikasi melahirkan fenomena digital 

yakni pergeseran pemanfaatan media sosial TikTok menjadi sarana penyajian konten 

edukasi. TikTok merupakan salah satu media sosial yang digunakan untuk 

membagikan video ataupun foto, namun tidak hanya itu populernya media sosial 

TikTok digunakan untuk meningkatkan interaksi para penggunanya, membangun 

dan membentuk citra diri, serta untuk meningkatkan popularitas. Content creator 

yang sukses dalam memanfaatkan TikTok sebagai media untuk membagikan konten 

edukasi fotografi dan videografi yaitu Nasion Patriotik. Selama penelitian ini dibuat 

Nasion Patriotik merupakan content creator dengan 5,6 juta pengikut diTikTok dan 

memenangkan beberapa penghargaan seperti TikTok Award kategori content 

creator edukasi. Penelitian ini mengkaji tentang personal branding Nasion Patriotik 

pada media sosial TikTok.  

Penelitian ini menggunakan metode analisis isi pendekatan kualitatif. 

Analisis isi digunakan untuk mengidentifikasi konten – konten Nasion Patriotik, 

kemudian dianalisis berdasarkan delapan konsep personal branding menurut Peter 

Montoya. Ditemukan bahwa Nasion Patriotik menerapkan delapan konsep personal 

branding menurut Peter Montoya, namun cenderung menonjolkan konsep 

spesialisasi dan keteguhan dalam membangun personal brandingnya. Sesuai dengan 

teori personal branding spesialisasi dan keteguhan, Nasion Patriotik cenderung 

menunjukkan keahlihannya sebagai fotografer dan videografer professional dan 

konsistensinya dalam mengunggah konten – konten edukasi. 

Kata Kunci: Personal Branding, Analisis Isi, Media Baru, TikTok. 
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ABSTRACT 

 

The rapid development of communication technology gave birth to a digital 

phenomenon, namely the shift in the use of TikTok social media to present 

educational content. TikTok is one of the social media used to share videos or 

photos, but not only that, the popularity of TikTok social media is used to increase 

user interaction, build and shape self-image, and to increase popularity. Content 

creators who are successful in utilizing TikTok as a medium for sharing 

photography and videography educational content are Nasion Patriotik. During this 

research, Nasion Patriotik was a content creator with 5.6 million followers on 

TikTok and won several awards such as the TikTok Award in the educational 

content creator category. This research examines the personal branding of Nasion 

Patriotik on TikTok social media.  

This research uses a qualitative approach content analysis method. Content 

analysis was used to identify Nasion Patriotik's content, then analyzed based on 

eight personal branding concepts according to Peter Montoya. It was found that 

Nasion Patriotik applies eight personal branding concepts according to Peter 

Montoya, but tends to highlight the concepts of specialization and constancy in 

building its personal branding. In accordance with the personal branding theory of 

specialization and constancy, Nasion Patriotik tends to show its expertise as a 

professional photographer and videographer and its consistency. 

Key Word: Personal Branding, Content Analysis, New Media, TikTok



 

 

 

 


