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ABSTRAK

Pemilihan umum khususnya pemilihan presiden di Indonesia akan diselenggarakan
lagi pada tahun 2024. Kandidat-kandidat calon presiden akan bersaing dalam
mengambil hati masyarakat menggunakan strategi koalisi atau partai masing-masing.
Dalam penelitian ini, peneliti berfokus pada promosi politik yang dilakukan oleh partai
Gerindra melalui media sosial Tiktok dalam upaya mempromosikan Prabowo Subianto
sebagai calon Presiden Indonesia tahun 2024. Media sosial sebagai media promosi
politik merupakan suatu hal yang baru di Indonesia. Dengan kecepatan dan sebaran
yang luas, media sosial tentu menjadi alat promosi yang tepat bagi kandidat politik
untuk melakukan promosi politik. Tiktok dalam penelitian ini dipilih karena
banyaknya jumlah pemilih pemula yang menggunakan media sosial Tiktok. Oleh
karena itu pengaruh yang diberikan promosi politik partai Gerindra di media sosial
Tiktok terhadap sikap mendukung pemilih pemula terhadap Prabowo Subianto di
Pilpres 2024 menjadi hal yang menarik untuk diteliti. Metode penelitian dalam
penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jenis Explanatory Research.
Data dari responden diambil menggunakan kuesioner yang disebarkan secara daring
dengan sampel yang sesuai dengan karakteristik yang telah ditetapkan. Hasil dari
penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan signifikan yang
diberikan oleh promosi politik partai Gerindra di media sosial Tiktok terhadap sikap
mendukung Prabowo Subianto di Pilpres 2024 pada pemilih pemula di Samarinda.

Kata Kunci: Promosi Politik, Sikap Mendukung, Tiktok, Pemilih Pemula

ABSTRACT

General elections, especially presidential elections in Indonesia, will be held again in
2024. Presidential candidates will compete to win the hearts of the people using their
respective coalition or party strategies. In this research, the researcher focuses on the
political promotion carried out by the Gerindra party through social media Tiktok in
an effort to promote Prabowo Subianto as a candidate for President of Indonesia in
2024. Social media as a medium for political promotion is something new in
Indonesia. With its speed and wide distribution, social media is certainly the right
promotional tool for political candidates to carry out political promotions. Tiktok in
this study was chosen because of the large number of beginner voters who use Tiktok
social media. Therefore, the influence that the Gerindra party's political promotion on
Tiktok social media has on the attitude of supporting new voters towards Prabowo
Subianto in the 2024 presidential election is an interesting thing to research. The
research method in this research uses quantitative methods with the type of
Explanatory Research. Data from respondents was taken using a questionnaire
distributed online with samples that matched predetermined characteristics. The
results of this research show that there is a positive and significant influence provided
by the political promotion of the Gerindra party on Tiktok social media on attitudes
supporting Prabowo Subianto in the 2024 presidential election among first-time voters
in Samarinda.

Keywords: Political Promotion, Supportive Attitude, Tiktok, New Voters
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