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ABSTRAK

Kopi adalah salah satu jenis minuman global yang dicintai oleh sebagian
besar umat manusia dan sudah menjadi bagian dari gaya hidup karena adanya
perkembangan zaman yang semakin pesat. Saat ini, kedai kopi tidak hanya di
perkotaan besar, tetapi juga sudah merambah perkotaan kecil. Bisnis kedai kopi
tidak hanya berkompetisi dalam mencari keunikan pada varian rasa kopi, melainkan
tempat yang nyaman dan bertema unik dapat menarik konsumen baru maupun
konsumen tetap. Kota Surabaya memiliki banyak bisnis kedai kopi yang
menerapkan konsep modern, dan sedikitnya yang menerapkan konsep vintage Jawa
sebagai bentuk apresiasi dalam melestarikan budaya Indonesia. Sehingga adanya
sebuah inovasi berupa buku visual sebagai tujuan dari perancangan agar masyarakat
lebih menjiwai budaya Jawa.

Perancangan ini menggunakan metode kualitatif yang didapat melalui
wawancara mendalam dengan narasumber dan observasi. Hasil dari pengumpulan
data ini kemudian dilanjutkan dengan proses analisis untuk pemecahan masalah dan
menggali solusi dari masalah tersebut.

Proses analisis data menggunakan analisis fishbone untuk menggali solusi
perancangan. Keyword yang didapatkan dari proses analisis tersebut yaitu belum
banyak yang mengetahui tentang arsiktektur Jawa, budaya ngopi di kedai kopi,
sedikitnya kedai kopi yang mengangkat tema vintage Jawa.

Dengan adanya keyword tersebut melalui analisis fishbone akan dijadikan
sebagai acuan dalam pembuatan konsep buku visual Kedai Kopi Jawa Surabaya.
Buku visual akan menambahkan wawasan terhadap pembacanya serta memperkuat
pemahaman konsep vintage Jawa di era modern.

Kata Kunci : Arsitektur, Kedai Kopi, Ngopi, Jawa



ABSTRACT

Coffee is one type of global drink that is loved by most of humanity and has
become part of the lifestyle due to the rapid development of the times. Currently,
coffee shops are not only in big cities, but have also penetrated small cities. The
coffee shop business is not only competing in looking for uniqueness in coffee
flavors, but a place that is comfortable and uniquely themed to attract new and
regular consumers. The city of Surabaya has many coffee shop businesses that
apply modern concepts, and at least those that apply vintage Javanese concepts as
a form of appreciation in preserving Indonesian culture. So that there is an
innovation in the form of a visual book as the aim of the design so that the
community is more involved in Javanese culture.

This design uses qualitative methods obtained through in-depth interviews
with resource persons and observations. The results of this data collection are then
continued with an analysis process for problem solving and exploring solutions to
these problems.

The data analysis process uses fishbone analysis to explore design
solutions. The keywords obtained from the analysis process are that not many
people know about Javanese architecture, coffee culture in coffee shops, at least
coffee shops with Javanese vintage themes.

With these keywords through fishbone analysis will be used as a reference
in making the concept of the visual book Kedai Kopi Jawa Surabaya. Visual books
will add insight to the readers and strengthen their understanding of vintage
Javanese concepts in the modern era.

Keywords : Architecture, Coffe Shop, Dringking Coffee, Java
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