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ABSTRAK 

 

Acquired Immunodeficiency Syndrome (AIDS) adalah infeksi yang disebabkan oleh 

Human Immunodeficiency Virus (HIV) yang dapat menyebabkan satu penyakit 

yang merusak sel-sel darah putih yang akhirnya akan merusak sistem kekebalan 

tubuh. Pengetahuan mengenai HIV dan AIDS yang tersebar di masyarakat terbilang 

masih rancu, tedapat beberapa kesalahan pengetahuan terhadap HIV terutama pada 

metode penularannya. Kesalahan pemahaman tersebut menimbulkan stigma pada 

yang dialami oleh orang dengan HIV/AIDS (ODHA). Tujuan dari perancangan ini 

adalah untuk memberi edukasi kepada masyarakat terutama Kabupaten Sidoarjo 

terhadap stigma yang dialami oleh ODHA. Perancangan ini menggunakan dua 

tahapan metode, yakni tahap persiapan dan tahap perancangan. Dalam tahap 

persiapan dilakukan metode pengumpulan datadan analisis data, sedangkan pada 

tahap penciptaan mencakup pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Dua 

metode tersebut akhirnya menghasilkan konsep desain berupa keyword “Kita 

Semua Sama”, yakni seruan kepada masyarakat bahwa semua orang adalah sama, 

entah itu ODHA atau orang normal pada umumnya. Keyword tersebut menjadi 

acuan pembuatan video iklan layanan masyarakat untuk mengurangi stigma 

terharap ODHA. 

 

Kata kunci: HIV/AIDS, ODHA, Stigma, ILM 
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ABSTRACT 

 

Acquired Immunodeficiency Syndrome (AIDS) is an infection caused by the Human 

Immunodeficiency Virus (HIV) which can cause a disease that destroys white blood 

cells which ultimately destroys the immune system. Knowledge about HIV and AIDS 

that is spread in society is still confused, there are some misunderstandings about 

HIV, especially in the transmission method. This misunderstanding creates a stigma 

experienced by people living with HIV / AIDS (PLWHA). The purpose of this design 

is to educate the community, especially in Sidoarjo Regency, about the stigma 

experienced by PLWHA. This design uses two stages of the method, namely the 

preparation stage and the design stage. In the preparation stage, data collection 

and data analysis methods are carried out, while the creation stage includes pre-

production, production and post-production. The two methods eventually resulted 

in a design concept in the form of the keyword "We are All the Same", which is an 

appeal to the public that everyone is the same, whether it's PLWHA or normal 

people in general. These keywords are used as a reference for making public service 

advertisement videos to reduce the stigma faced by PLWHA. 

 

Keywords: HIV/AIDS, PLWA, Stigma, PSA 
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