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PERNYATAAN ORISINALITAS TUGAS AKHIR

Saya menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa sepanjang pengetahuan
saya, di dalam naskah Tugas Akhir ini tidak terdapat karya ilmiah yang pemnah
diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademik di suatu Perguruan
Tinggi, dan tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbutkan
oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam naskah ini dan disebutkan

dalam sumber kutipan dan daftar pustaka.

Apabila ternyata di dalam naskah Tugas Akhir ini dapat dibuktikan terdapat
unsur-unsur penjiplakan, saya bersedia Tugas Akhir ini digugurkan dan gelar
akademik yang telah saya peroleh (Sarjana) dibatalkan, serta diproses sesuai
dengan peraturan perundang-undangan yang berlaku (UU No. 20 Tahun 2003, pasal
25 ayat 2 dan pasal 70).

Surabaya, 29 Desember 2020




ABSTRAK

Sampang merupakan salah satu Kabupaten di Pulau madura yang memiliki potensi
pariwisata yang dapat dikembangkan terutama pada sektor wisata budaya, salah
satunya adalah Tari Malate Sato’or. Malate Sato'or merupakan salah satu tarian
tradisional khas Kabupaten Sampang yang sengaja dikembangkan oleh masyarakat
setempat dengan menganut atau menerapkan adat istiadat sebelumnya. adapun
terdapat dua tahapan metodelogi perancangan yang dilakukan yaitu pada tahap
persiapan dan tahap penciptaan. Tahap Persiapan meliputi pengumpulan data,
analisis data, sintesis, dan penentuan object perancangan. sedangkan tahap
penciptaan meliputi pra produksi, produksi, dan post produksi. pada tahap
persiapan dapat dikatakan sebagai proses analis data yang didapat dari
pengumpulan data berupa, observasi, wawancara, dan kuisioner. Kemudian proses
analisis untuk mencari solusi perancangan dari data terkumpul menggunakan
analisi Domain dan Taksonomi. dari porses analisa tersebut dapat sebuah keyword
atau Kata kunci berupa "Eksotis Budaya Sampang". Dengan adanya keyword
tersebut dapat dijadikan sebagai acuan dalam menciptakan konsep desain
pembuatan video promosi Kabupaten Sampang melalui wisata budaya. Konsep
perancangan video ini meliputi informasi mengenai pariwisata di Kabupaten
Sampang, mulai dari wisata budaya, wisata alam, kuliner, dan kehidupan

masyarakat Sampang.

Kata kunci: Wisata Budaya, Tari Malate Sato'or, Promosi
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ABSTRACT

Sampang is one of the regencies on the island of Madura which has tourism
potential which can be developed especially in the cultural tourism sector, one of
which is the Malate Sato'or Dance. Malate Sato'or is one of the traditional dances
typical of Sampang Regency which was deliberately developed by the local
community by adhering to or applying previous customs. Meanwhile, there are two
stages of the design methodology carried out, namely the preparation stage and the
creation stage. Preparation stage includes data collection, data analysis, synthesis,
and determination of the design object. while the creation stage includes pre-
production, production, and post-production. In the preparation stage, it can be said
as a process of analyzing data obtained from data collection in the form of
observations, interviews, and questionnaires. Then the analysis process to find a
design solution from the collected data using Domain and Taxonomy analysis. from
the analysis process can be a keyword or keywords in the form of "Exotic Culture
Sampang". With these keywords, it can be used as a reference in creating the design
concept for making promotional videos for Sampang Regency through cultural
tourism. The concept of designing this video includes information about tourism in
Sampang Regency, starting from cultural tourism, natural tourism, culinary, and the

life of the Sampang people.

Keywords: Cultural Tourism, Malate Sato'or Dance, Promotion
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