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ABSTRAK 
 
Qatar merupakan negara kaya di Kawasan Timur Tengah pertama yang berhasil 
menjadi tuan rumah FIFA World Cup. Pada tahun 2010 Qatar memenangkan 
bidding tuan rumah FIFA World cup 2022 dengan mengalahkan negara – negara 
lain seperti Jepang, Korea Selatan dan Amerika Serikat. Berbagai penolakan 
muncul pasca Qatar terpilih menjadi tuan rumah FIFA World Cup 2022 
dikarenakan kebijakan – kebijakan Qatar yang dirasa memberatkan peserta hingga 
isu ekploitasi buruh dan pekerja migran yang terjadi selama persiapan FIFA World 
Cup 2022. Dengan menjadi tuan rumah FIFA World Cup 2022 ini, Qatar berusaha 
untuk memperbaiki citra di dunia internasional dan meyakinkan negara lain bahwa 
mereka siap menjadi tuan rumah FIFA World Cup 2022 melalui implementasi 
upaya – upaya nation branding antara lain policy, investment, export brand, 
tourism, culture dan people.  
 
Kata kunci: Qatar, FIFA World Cup 2022, nation branding   


