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ABSTRAK 

 Pakaian merupakan salah satu kebutuhan primer manusia, namun karena 

perkembangan zaman fungsi pakaian pun digunakan untuk memuaskan kebutuhan sosial 

dan mencermikan seseorang dalam golongan dan kelas social tertentu. Perkembangan 

zaman membuat khalayak harus mengikuti tren dalam berpakaian. Tren memiliki sifat 

berubah-ubah atau dinamis, ditambah dengan adanya media massa yang memuat selebritis 

papan atas yang dianggap modis, menawan serta mewah. 

 Keinginan khalayak untuk tetap terlihat up-to-date, munculah fast fashion yang 

menghasilkan pakaian dan dandanan yang sedang popular dan mengikuti zaman. Fast 

fashion menghadirkan konsep ready to wear yang menerapkan desain yang sedang tren 

dalam bentuk pakaian dengan harga dan akses yang terjangkau. Fast fashion menghasilkan 

limbah terbesar didunia setelah minyak, menyumbang 62 juta ton sampah, 20% limbah 

pada air dunia dan 10% emisi karbon di dunia yang dapat mengakibatkan perubahan iklim 

dan mengurangnya ketersediaan air bersih. Oleh karena itu, rumusan masalah dari 

penilitian adalah bagaimana merancang video sosial kampanye sebagai solusi 

menanggulangi dampak buruk dari fast fashion? 

 Perancangan video social campaign yang memuat informasi tentang fashion 

hingga bahaya dampak fast fashion dan mengajak khalayak untuk merawat dan mengelola 

pakaian lama dengan teknik shibori dan patchwork sehingga dapat meningkatkan tingkat 

awareness dan membuat pola pikir baru dengan media yang tepat yaitu video. 

 Perancangan video social campaign ini menggunakan beberapa metode untuk 

mencari data yaitu dengan metode kualitatif dan kuantitatif. Metode kualitatif dilakukan 

dengan cara wawancara kepada orang yang mengerti fenomena yang terjadi saat ini. 

Sedangkan metode kuantitatif didapatkan dengan cara membagikan kuisioner pada target 

audiens. Hasil dari pengumpulan data tersebut dianalisis dengan menggunakan teknik 

analisis fishbone dan teknik analisis deskriptif. 

 Setelah pengelolahan data munculah keyword “New Colour Fashion” yang berarti 

untuk membentuk pola pikir baru pada target audiens untuk ikut serta melindungi bumi 

dengan cara mengikuti social campaign ini. Keyword tersebut digunakan untuk acuan 

dalam pembuatan konsep visual dari video social campaign yang memiliki judul “Upcycle 

Together”. Video akan memuat informasi dampak buruk fashion dan pesan presuasif untuk 

mengajak khalayak agar mau memodifikasi pakaian lama mereka dengan teknik shibori 

dan patchwork. 

 

Kata Kunci: Fashion, Fast Fashion, Upcycle, Shibori, Patchwork. 
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ABSTRACT 

 Clothing is one of the primary human needs, but due to the times, the function of 

clothing is also used to meet social needs and reflect someone in a certain social class and 

class. The times make the audience have to follow trends in clothing. Trends have a 

changing or dynamic nature, coupled with the presence of mass media that contains stylish, 

charming, and luxurious top celebrities. 

 To keep the audience looking up-to-date, there is fast fashion that produces clothes 

and grooming that are popular and following the times. Fast fashion presents a ready to 

wear concept that applies trending designs in the form of clothing at affordable prices and 

access. Reaching the largest waste in the world after oil, contributing 62 million tons of 

waste, 20% of the world's waste and 10% of carbon emissions in the world that can lead 

to climate change and reduce the number of clean water. Therefore, the research problem 

formulation is how to design a video campaign as a solution to overcoming the bad effects 

of fast fashion? 

 Designing social campaign videos that contain information about fashion to the 

dangers of fast fashion and inviting audiences to care for and manage old clothes with 

shibori and patchwork techniques so as to increase awareness and create new mindsets 

with the right video media. 

 The design of the social campaign video uses several methods to find data using 

qualitative and quantitative methods. Qualitative methods are conducted by interviewing 

people who understand the current phenomena. Meanwhile, the quantitative method is 

obtained by distributing questionnaires to the target audience. The results of these data 

were analyzed using fishbone analysis techniques and descriptive analysis techniques. 

 After processing the data, the keyword “New Color Fashion” appears which 

means to form a new mindset for the target audience to participate in protecting the earth 

by participating in this social campaign. These keywords are used as a reference in making 

the visual concept of the social campaign video entitled "Upcycle Together". The video will 

contain information on the bad effects of fashion and persuasive messages to invite 

audiences to want to wear their old clothes with shibori and patchwork techniques. 

 

Keywords: Fashion, Fast Fashion, Upcycle, Shibori, Patchwork. 
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