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PERANCANGAN BUKU VISUAL PASAR TRADISIONAL DI SURABAYA 

MELALUI TEKNIK STREET PHOTOGRAPHY 

 

Afif Mahardhikasani 

ABSTRAK 

Pasar tradisional adalah tempat bertemunya penjual dan pembeli serta 
ditandai dengan adanya transaksi penjual pembeli secara langsung dan biasanya ada 
proses tawar- menawar, Pasar tradisional tidak semata mewadahi kegiatan 
ekonomi, akan tetapi juga interaksi sosial. Kota Surabaya sendiri juga terdapat pasar 
tradisional yang bersejarah dan legendaris yang sering dikunjungi yaitu Pasar 
Keputran, Pasar Pabean, Pasar Blauran dan Pasar Genteng. Dari keempat pasar 
legendaris ini mempunyai berbagai macam tradisi dan budaya yang mempunyai 
karakter dan ciri khas yang beragam dari setiap lingkungan pasar, hal tersebut 
menjadi salah satu warisan turun temurun yang menjadi aset Kota Surabaya. 

Perancangan buku visual ini memberikan informasi terkait ragam tradisi dan 
budaya yang mempunyai karakter dan ciri khas dari setiap pasar dengan 
menggunakan fotografi. Untuk mewujudkan perancangan yang tepat dan sesuai 
sasaran, maka diperlukan landasan perancangan yang digunakan menggunakan 
metode pengumpalan data primer berupa wawancara kepada pihak pasar dan target 
audiens, selain itu observasi dilakukan di setiap pasar. Sedangkan data sekunder 
didapatkan dari kepustakaan baik dari buku dan jurnal. Analisa yang digunakan 
pada perancangan ini adalah analisa domain. 

Berdasarkan hasil analisa data dapat disimpulkan bahwa perancangan buku 
visual pasar tradisional memiliki konsep sebagai buku visual yang menyampaikan 
berbagai macam tradisi dan budaya atau kebiasaan yang masih terjaga di 
lingkungan pasar secara apaadanya tanpa rekayasa di lingkungan pasar tradisional  
yang menggunakan fotografi dengan teknik street photography. 

Dalam perancangan ini, diharapkan melalui buku visual pasar tradisional ini 
dapat memberikan wawasan dan informasi terhadap masyarakat akan tradisi dan 
budaya yang ada di pasar tradisional yang menjadi salah satu aset kota Surabaya 
dan nantinya dapat terus dilestarikan. 

 

Kata Kunci : Buku visual, pasar tradisional, tradisi, street photography, Surabaya. 
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