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ANALISIS FINANCIAL MANAGEMENT BEHAVIOR PADA PENGGEMAR 
K-POP DI KOTA SURABAYA 

 
ABSTRAK 

 
Oleh: 

 
Amelza Wahida Husna 
19012010144/FEB/EM 

 
Financial management behavior merupakan kemampuan seseorang dalam 

mengelola aset keuangannya. Dalam beberapa tahun terakhir, K-pop telah berhasil 
menjadi salah satu fenomena global yang sukses dan berpengaruh. Hal ini membuat 
penggemar K-pop tersebar di berbagai penjuru dunia, termasuk salah satunya 
adalah Indonesia. Penggemar K-pop terkenal dengan loyalitas dan dedikasinya 
yang tinggi dalam mendukung penyanyi ataupun grup K-pop favoritnya, salah satu 
kota di Indonesia yang terkenal memiliki penggemar K-pop yang loyal dan 
berdedikasi adalah kota Surabaya. Menjadi penggemar K-pop yang loyal dapat 
mempengaruhi pola konsumsi mereka. Hal ini terjadi karena mereka memiliki 
kecenderungan yang tinggi untuk mengikuti tren dan membeli produk ataupun 
layanan yang berkaitan dengan K-pop sehingga mereka seringkali menghadapi 
tantangan dalam mengelola keuangan secara bijaksana Oleh karena itu, penelitian 
ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh hedonism lifestyle, financial 
socialization, dan financial attitude terhadap financial management behavior pada 
penggemar K-pop di kota Surabaya 

Populasi dalam penelitian ini adalah Penggemar K-pop di kota Surabaya 
yang tergabung ke dalam fandom (basis penggemar) K-pop dalam 1 tahun terakhir. 
Teknik pengambilan sampel menggunakan non-probability sampling dengan 
menggunakan pendekatan purposive sampling. Penentuan jumlah sampel dihitung 
dengan menggunakan rumus Lemeshow menghasilkan jumlah responden sebanyak 
100 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner, kemudian data 
yang diperoleh dianalisis dengan teknik PLS menggunakan alat SmartPLS 4.0. 

Berdasarkan hasil data yang diperoleh dan analisa PLS menunjukkan bahwa 
variabel hedonism lifestyle berkontribusi terhadap peningkatan financial 
management behavior pada penggemar K-pop di kota Surabaya, namun bersifat 
tidak searah. Sedangkan variabel financial socialization dan financial attitude 
berkontribusi terhadap peningkatan financial management behavior pada 
penggemar K-pop di kota Surabaya dan bersifat searah. 

 
Kata kunci: Financial Management Behavior, Financial Socialization, Financial 
Attitude, Hedonism Lifestyle, Penggemar K-pop
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