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ABSTRAK

Roland Kalvin Matulatuwa, NPM: 1643010030. AKUN INSTAGRAM SEBAGAI
MEDIA PERSONAL BRANDING (Studi Semiotik Makna Personal Branding Yotari
Kezia Dalam Akun Instagram @yotarikezia)

Dengan berkembangnya teknologi saat ini sangat mempengaruhi pola
komunikasi pada masyarakat luas serta mempengaruhi pergaulan masyarakat tersebut
secara individu satu sama lain, beraneka ragam saling terjadi interaksi. Pengaruhnya
pola komunikasi pada masyarakat ini dapat dukungan dari banyaknya media baru
(new media) di Indonesia. Salah satu jenis new media adalah smarthpone yang
memiliki akses dengan media online (internet). Akses internet dan juga
perkembangan teknologi,seperti smartphone dengan akses internetnya di sosial media
khususnya Instagram, maka setiap orang mulai berlomba-lomba ingin membentuk
sebuah citra diripribadi (Personal Branding), seperti salah satu akun Instagram yang
dimiliki oleh Yotari Kezia bernama @yotarikezia.

Penelitian ini menggunakan teori Personal Branding Laws, dan New Media.
Sedangkan Metode yang digunakan adalah kualitatif dengan semiotika milik Charles

Sanders Peirce.

Hasil penelitian yang peneliti temukan mengenai makna Personal Branding
dari Yotari Kezia adalah, dimana Yotari Kezia ini memanfaatkan media sosial
khususnya Instagram dengan baik, untuk membangun Personal Brandingnya,
sehingga makna yang ingin disampaikan dapat diterima dengan baik oleh para
pengikut (followers) Instagram Yotari Kezia, yaitu Personal Branding karakteristik

Generasi Z.

Kata Kunci: New Media, Instagram, Personal Branding, Generasi Z
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ABSTRACT

Roland Kalvin Matulatuwa, NPM: 1643010030. AKUN INSTAGRAM SEBAGAI
MEDIA PERSONAL BRANDING (Studi Semiotik Makna Personal Branding Yotari

Kezia Dalam Akun Instagram @yotarikezia)

With the development of today's technology greatly affects the
communication pattern in the wider community and affects the association of people
individually with each other, a diverse range of interaction occurs. The influence of
communication patterns in this community can support the many new media in
Indonesia. One type of new media is a smartphone that has access with online media
(Internet). Internet access and also the development of technology, such as
smartphones with internet access on social media especially Instagram, then everyone
starts competing to create a personal self-image (personal branding), such as one of
the Instagram accounts owned by Yotari Kezia named @yotarikezia.

The research uses Personal Branding Laws, and New Media theory. While the

method used is qualitative with semiotics belonging to Charles Sanders Peirce.

The results of research that researchers find about the meaning of Personal
Branding from Yotari Kezia, where Yotari Kezia utilizing social media especially
Instagram very well, to build Personal brand, so that the meaning to be delivered is
well received by the followers of Instagram Yotari Kezia, namely Personal Branding
characteristics Generation Z.

Keyword: New Media, Instagram, Personal Branding, Generasi Z
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