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ABSTRAK 

 

Mi instan merupakan salah satu makanan cepat saji yang digemari 

masyarakat. Dalam menghadapi persaingan industri mi instan yang ketat di 

Indonesia, tiap perusahaan memerlukan strategi pemasaran yang tepat guna 

mendapatkan banyak konsumen, diantaranya dengan membentuk brand image. 

Selain itu, budaya juga dapat memengaruhi keputusan pembelian konsumen. 

Populernya budaya korean wave di tengah masyarakat, lambat laun dapat memicu 

fanatisme. Penggemar fanatis cenderung membeli produk yang berkaitan dengan 

idolanya. Memanfaatkan adanya fenomena fanatisme terhadap korean wave, 

perusahaan dapat menunjuk tokoh idola korean wave sebagai brand ambassador 

guna menarik perhatian konsumen. Penelitian ini bertujuan menguji dan 

mengetahui pengaruh brand image, korean wave, fanatisme, dan brand 

ambassador terhadap keputusan pembelian mi Lemonilo edisi NCT Dream. 

Responden pada penelitian ini merupakan 100 konsumen mi instan Lemonilo 

penggemar NCT Dream yang mengikuti akun Instagram @wownctzen.id. Metode 

pengambilan sampel yang digunakan yaitu non-probability sampling dengan teknik 

purposive sampling. Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu data primer 

berupa kuesioner dengan skala likert, dan data sekunder berupa literatur. Teknik 

analisis data menggunakan SEM-PLS dengan bantuan aplikasi smartPLS 4.0. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa brand image, korean wave, fanatisme dan brand 

ambassador mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada konsumen mi Lemonilo penggemar NCT Dream pengikut 

Instagram @wownctzen.id. 

 

Kata Kunci: Brand Ambassador, Brand Image, Fanatisme, Keputusan Pembelian,     

                      Korean Wave 


