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ABSTRAK  

RIZKIA RACHMADANI, Representasi Kecantikan dalam Iklan Wardah (Studi 

Analisis Semiotika Pada Iklan Wardah Perfect Bright Tone Up Cream, Wardah 

Perfect Bright Mousturizer, dan Wardah Perfect Bright Creamy Foam Versi Ayana 

Moon)  

Kecantikan dapat dilihat dari kecantikan luar (outer beauty) dan kecantikan 

dari dalam (inner beauty). Melalui kecantikan luar yang merujuk pada kecantikan 

fisik dapat membentuk standar kecantikan, yang setiap Negara atau daerah memiliki 

perbedaan standar kecantikan karena dipengaruhi oleh kepercayaan atau sistem yang 

telah disepakati bersama. Salah satu standar kecantikan yang terkenal adalah standar 

kecantikan Korea yang dipengaruhi oleh hadirnya Korean Wave, dapat dilihat 

bagaimana media menapilkan visual artis Korea yang dapat  mengkonstruksikan 

bahwa perempuan cantik adalah yang memiliki kulit putih, badan langsing dan 

tinggi. Kecantikan ini dapat disampaikan melalui produk Korean Wave dan iklan.  

Seperti pada penelitian ini yang membahas bagaimana representasi kecantikan pada 

tiga iklan Wardah Perfect Bright Versi Ayana Moon dengan menggunakan metode 

analisis semiotika Roland Barthes. Pada penelitian ini peneliti menggunakan tiga 

iklan Wardah Perfect Bright Versi Ayana Moon yaitu Wardah Perfect Bright Tone 

Up Cream, Wardah Perfect Bright Mousturizer, dan Wardah Perfect Bright Creamy 

Foam. Hasil dari penelitian ini adalah representasi kecantikan dalam ketiga iklan 

menunjukkan kecantikan dari luar (outer beauty),  representasi kecantikan dalam 

ketiga iklan menunjukkan kecantikan dari dalam (inner beauty),  dan mitos 

kecantikan Indonesia sebagai representasi cantik dalam iklan Wardah Perfect Bright 

Tone Up Cream, Wardah Perfect Bright Mousturizer, dan Wardah Perfect Bright 

Creamy Foam. 

Kata Kunci: Representasi, Kecantikan, Iklan, Semiotika Roland Barthes 
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ABSTRACK  

RIZKIA RACHMADANI, Representation of Beauty in Wardah Ads (Semiotic 

Analysis Study on Wardah's Perfect Bright Tone Up Cream, Wardah Perfect Bright 

Mousturizer, and Ayana Moon's Version of Wardah Perfect Bright Creamy Foam) 

Beauty can be seen from the outer beauty and inner beauty. Through 

external beauty that refers to physical beauty can form beauty standards, which each 

country or region has different beauty standards because it is influenced by beliefs or 

systems that have been mutually agreed upon. One of the well-known beauty 

standards is the Korean beauty standard, which is influenced by the presence of the 

Korean Wave, it can be seen how the media presents the visuals of Korean artists 

who can construct that beautiful women are those who have white skin, slim body 

and are tall. This beauty can be conveyed through Korean Wave products and 

advertisements. As in this study, which discusses how the representation of beauty in 

the three advertisements of Wardah Perfect Bright version of Ayana Moon using 

Roland Barthes semiotic analysis method. In this study, the researchers used three 

advertisements for Wardah Perfect Bright version of Ayana Moon, namely Wardah 

Perfect Bright Tone Up Cream, Wardah Perfect Bright Mousturizer, and Wardah 

Perfect Bright Creamy Foam. The result of this research are the representations in the 

three advertisements show outer beauty, the representations in the three 

advertisements show inner beauty, and the myth of Indonesian beauty as a beautiful 

representation in Wardah Perfect Perfect Bright Tone Up Cream, Wardah Perfect 

Bright Mousturizer, dan Wardah Perfect Bright Creamy Foam. 

Keywords: Representation, Beauty, Advertising, Semiotics Roland Barthes 

 

 

 

 

 




