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ABSTRAKSI

RIAN ANDRE PARULIAN HUTAURUK, 1443010248, ANALISIS ISl
PERSONAL BRANDING CHANEL YOUTUBE ATTA HALILINTAR
PERIODE 1 DESEMBER 2019 — 1 JANUARI 2020

Atta Halilintar merupakan Youtuber No.1 Se Indonesia. Di usianya yang
tergolong belia, Muhammad Attamimi Halilintar, sudah sukses jadi pengusaha dan
YouTuber yang meraup keuntungan besar. Per Maret 2019 , Chanel youtube Atta
Halilintar telah memiliki subscriber sebanyak 21 Juta. Permasalahan dalam
penelitian ini ialah karena perolehan Atta Halilintar tersebut, sangat spektakuler dan
fenomenal di kalangan masyarakat. Bagaimana bisa ia memperoleh subscriber
secepat dan sebanyak itu, dan menjadi Youtuber no. 1 di Indonesia. Perolehan Atta
tergolong cepat karena ia memperolehnya di usia yang masih sangat muda, 25
Tahun. Menjadi Youtuber no.l di Indonesia otomatis menjadikannya seorang
jutawan yang pasti bergelimang harta. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
seperti apa personal branding yang ditampilkan Atta Halilintar di chanel youtubenya.
Alasan penulis memilih periode 1 Desember 2019 — 1 Januari 2020 dalam penelitian
karena pada periode itu Atta meraih 21 Juta Subscriber dan masuk kedalam Youtube
rewind 2019. Youtube rewind merupakan penghargaan bagi youtuber — youtuber
paling terkemuka di seluruh dunia. Dalam Youtube Rewind disebutkan nama Atta

Halilintar sebagai “The first Indonesian creator to hit 20 milion subscriber”.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis isi
deskriptif dengan pendekatan kuantitatif, yang menganalisa 28 video yang terdapat
pada chanel youtube Atta Halilintar pada periode 1 Desember 2019 — 1 Januari 2020.
Teori yang digunakan adalah 8 konsep pembentukan personal branding yang terdiri
dari Spesialisasi, Kepemimpinan, Kepribadian, Perbedaan, Terlihat, Kesatuan,
Keteguhan & Nama Baik.

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa Konsep Atta
Halilintar dalam membentuk Personal Branding lebih dominan menggunakan

Konsep Kepribadian, dengan persentase 71,4%. Sesuai dengan Teori Personal



Branding Kepribadian, Atta Halilintar dominan memperlihatkan kepribadian yang
apa adanya. Kepribadian yang Energik, menyenangkan & menghibur.

Kata Kunci : Atta Halilintar, Youtuber, Personal Branding, Analisis Isi

ABSTRACT

RIAN ANDRE PARULIAN HUTAURUK, 1443010248, ANALYSIS OF ATTA
HALILINTAR YOUTUBE CHANNEL CONTENT IN PERIOD 1
DECEMBER 2019 - 1 JANUARY 2020

Atta Halilintar is Indonesian No.1 Youtuber. At a relatively young age,
Muhammad Attamimi Halilintar, has become a successful entrepreneur and
YouTuber who reap huge profits. As of March 2019, YouTube channel Atta
Halilintar already has 21 million subscribers. The problem in this study is because
the acquisition of Atta Halilintar, is very spectacular and phenomenal among the
people. How can he get that subscriber as fast and as much, and become YouTuber
no. 1 in Indonesia. Atta's acquisition is relatively fast because he obtained it at a very
young age, 25 years. Being Youtuber no.1 in Indonesia automatically makes him a
millionaire who must be swaying with wealth. This study aims to find out what
personal branding is shown by Atta Halilintar on its YouTube channel. The reason
the author chose the period 1 December 2019 - 1 January 2020 in the study is
because at that period Atta won 21 Million Subscriber and entered into Youtube
rewind 2019. Youtube rewind is an award for the most prominent Youtubers in the
world. In Youtube Rewind mentioned the name Atta Halilintar as "The first
Indonesian creator to hit 20 million subscribers".

The method used in this study is a descriptive content analysis method with
a quantitative approach, which analyzes 28 videos contained on the Atta Halilintar
youtube channel in the period 1 December 2019 - 1 January 2020. The theory used is
8 concepts of the formation of personal branding consisting of specialization,
Leadership, Personality, Difference, Visibility, Unity, Firmness & Good Name.

The results of the research that have been done show that the Atil Halilintar
concept in forming Personal Branding is more dominant using the Personality

Concept, with a percentage of 71.4%. In accordance with Personality Branding

Vi



Theory of Personality, Atta Halilintar dominantly shows the personality as it is.
Energetic, fun & entertaining personality.

Key Word: Atta Halilintar, Youtuber, Personal Branding, Content analysis
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