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ABSTRAK 

 

 Persaingan pada bisnis minuman bersoda semakin ketat seiring dengan 

meningkatnya aktifitas penduduk. Salah satu yang sukses di pasaran adalah 

minuman bersoda Fanta. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan 

membahas pengaruh citra merek, harga, dan desain kemasan terhadap minat beli 

produk minuman bersoda Fanta.  

 Teknik penentuan sampel menggunakan Accidental Sampling dan metode 

pengumpulan data adalah dengan kuisioner. Dalam menganalisis data, peneliti 

menggunakan analisis regresi linier berganda dengan bantuan program SPSS 20. 

Responden dalam penelitian ini adalah 100 orang yang memiliki minat beli pada 

produk minuman bersoda Fanta. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh secara parsial 

dari variabel bebas citra merek (Brand Image), harga, dan desain kemasan 

terhadap minat beli produk minuman bersoda Fanta. Selain itu, terdapat pengaruh 

secara simultan dari keseluruhan variabel terhadap minat beli produk minuman 

bersoda Fanta.  

 

Kata Kunci : Citra Merek, Harga, Desain Kemasan dan Minat Beli.


