
 

 

 

 

 ANALISA DATA MINING TERHADAP DATA PENJUALAN 

MENGGUNAKAN ALGORITMA FP-GROWTH PADA BUMDES LUWIH 

MUKTI 

 

SKRIPSI 

 

 

Diajukan untuk memenuhi sebagian persyaratan 

Dalam memperoleh gelar Sarjana Komputer 

Program Studi Sistem Informasi 

 

 

 

Disusun Oleh: 

DAYU RENITA 

19082010011 

 

 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR 

SURABAYA 

2023



 







 



 

 

ii 

 

 

Judul   : Analisa Data Mining Terhadap Data Penjualan 

Menggunakan Algoritma FP-Growth Pada BUMDES 

Luwih Mukti 

Pembimbing I : Eka Dyar Wahyuni, S.Kom., M.Kom. 

Pembimbing II : Seftin Fitri Ana Wati, S.Kom., M.Kom. 

 

ABSTRAK 

Usaha atau bisnis merupakan hubungan timbal balik dimana orang yang 

berperan sebagai penjual melakukan hal kegiatan tersebut untuk memperoleh 

keuntungan guna memenuhi kebutuhan primer maupun sekunder. Persaingan bisnis 

yang semakin ketat mengharuskan pemilik usaha untuk membuat strategi penjualan 

untuk menarik konsumen. Hal ini dibutuhkan pada Badan Usaha Milik Desa atau 

BUMDES Luwih Mukti sebagai bahan pertimbangan dalam mengambil keputusan 

yang tepat agar memperoleh hasil yang maksimal. BUMDES Luwih Mukti 

merupakan lembaga yang dikelola oleh desa untuk membantu meningkatkan 

ekonomi masyarakat lokal dengan menjual produk sehari – hari dan produk 

rumahan milik masyarakat. Strategi penjualan dapat dilakukan dengan 

memanfaatkan data transaksi yang dimiliki oleh BUMDES Luwih Mukti. Metode 

yang digunakan dalam mengolah data tersebut adalah data mining association rules 

menggunakan algoritma fp-growth. Algoritma fp-growth merupakan 

perkembangan dari algoritma apriori yaitu menemukan frequent itemsets dan aturan 

asosiasi dari data transaksi penjualan. Aturan asosiasi yang diperoleh berdasarkan 

nilai lift ratio lebih dari 1 adalah 8 aturan asosiasi berupa Jika membeli KOPI 

MAYOR 135GR maka membeli GULA PASIR dengan nilai lift 4,74. Jika membeli 

SABRINA 1 LITER maka membeli GULA PASIR dengan nilai lift 5,74. Dari hasil 

aturan asosiasi tersebut dapat digunakan untuk rekomendasi produk seperti 

menawarkan produk yang sama dengan merk yang terjual paling banyak. 

Contohnya produk minyak goreng dengan merk SABRINA paling banyak terjual 

dibandingkan merk lainnya. 
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