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ABSTRAK 

 

TIARA FEBRI ANGELLIA. 18043010173. IMPRESSION MANAGEMENT 

INTAN KEMALA SARI SEBAGAI BEAUTY INFLUENCER PLUS SIZE 

DI INSTAGRAM 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan impression management Intan 

Kemala Sari sebagai beauty influencer plus size di media sosial Instagram. Metode 

penelitian ini ialah analisis isi dengan pendekatan deskriptif kualitatif dengan cara 

mendokumentasikan postingan pada akun Instagram @kemalasari. Sampel yang 

diteliti adalah postingan berupa di akun Instagram @kemalasari dengan waktu 

publikasi tanggal 1 Januari 2020 hingga 1 Januari 2022, yang berjumlah 28 

postingan. Batasan waktu penelitian selama 2 (dua) tahun terakhir karena waktu 

tersebut merupakan jangka waktu ter-up to date tersebut dan Intan Kumala Sari 

sedang berupaya membangun atau menjaga citra dirinya sebagai beauty influencer 

plus size sehingga pemilihan waktu publikasi postingan bertujuan untuk melihat 

konsistensi Intan Kemala Sari. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Intan Kemala 

Sari menggunakan keseluruhan taktik milik Jones & Pittman yaitu ingratiation, self 

promotion, exemplification, intimidation dan supplication. Taktik yang digunakan 

ini pada dasarnya menjadi sebuah upaya membangun atau menjaga citra Intan 

Kemala Sari sebagai beauty influencer plus size yang mendobrak standar 

kecantikan dan melawan perlakuan diskriminasi terhadap wanita bertubuh plus size 

seperti perundungan, hate speech, dan body shaming. Tujuan utama yang terlihat 

adalah ingin mematahkan stereotype bentuk tubuh ideal dan mengajak lebih 

menghargai secara positif mengenai segala bentuk dan penampilan tubuh. 

 

Kata Kunci: Impression Management, Beauty Influencer, Plus Size, Instagram 
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ABSTRACT 

 

TIARA FEBRI ANGELLIA. 18043010173. INTAN KEMALA SARI'S SELF 

PRESENTATION AS A PLUS SIZE BEAUTY INFLUENCER 

ON INSTAGRAM 

 

This study aims to describe Intan Kemala Sari's impression management as a 

plus size beauty influencer on Instagram social media. This research method is 

content analysis with a qualitative descriptive approach by documenting posts on 

the Instagram account @kemalasari. The sample studied was posts on the 

Instagram account @kemalasari with publication times from January 1 2020 to 

January 1 2022, which totaled 28 posts. The time limit for research is the last 2 

(two) years because that time is the most up-to-date period and Intan Kumala Sari 

is trying to build or maintain her image as a plus size beauty influencer so the 

timing of post publication aims to see the consistency of Intan Kemala Sari . The 

results showed that Intan Kemala Sari used all of Jones & Pittman's tactics, namely 

ingratiation, self promotion, exemplification, intimidation and supplication. This 

tactic is basically an effort to build or maintain Intan Kemala Sari's image as a 

plus size beauty influencer who breaks beauty standards and fights against the 

treatment of threats against plus size women such as bullying, hate speech, and 

body shaming. The main goal seen in his presentation is to break the stereotype of 

ideal body shape and invite more positive appreciation of all body shapes and 

appearances. 

 

Keywords: Impression Management, Beauty Influencer, Plus Size, Instagram 
 

 

  


