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ABSTRAK 

Fenomena standar kecantikan yang masih kental di Indonesia turur di 
konstruk media, salah satunya melalui iklan. Peneliti akan menganalisis iklan 
dengan menggunakan kajian semiotika John Fiske dan lima (5) aspek 
kepercayaan diri menurut Anthony. Iklan yang akan diteliti adalah iklan sampo 
Dove versi “Rambutku Mahkotaku”. Untuk mencapai tujuan penelitian, peneliti 
menggunakan paradigma konstruktivis, dengan pendekatan kualitatif dan 
analisis semiotika John Fiske berdasarkan level realitas yang menjelaskan 
penampilan model, level representasi dapat disebut dengan teknik pengambilan 
gambar, pencahayaan serta musik, dan level ideologi konflik dan alur cerita yang 
terdapat pada video iklan. Berdasarkan teori yang digunakan oleh John Fiske 
membuktikan bahwa kajian semiotika mampu menunjukkan beberapa fragmen 
dalam suatu adegan video klip yang paling menekankan makna sesuai dengan 
teori semiotika. Hasil menunjukkan kepercayaan diri penampilan diperlihatkan 
dengan para perempuan tampil dengan apa adanya dengan gaya rambut yang 
dimilikinya dan rasa percaya diri yang tinggi.  
 
Kata Kunci: Representasi, Percaya Diri, Penampilan 
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ABSTRACT 

 
The phenomenon of beauty standards that are still thick in Indonesia is 

being constructed in the media, one of which is through advertisements. The 
researcher will analyze the advertisement using John Fiske's semiotic study and 
the five (5) aspects of self-confidence according to Anthony. The advertisement 
to be studied is the Dove shampoo advertisement version of “Rambutku 
Mahkotaku”. To achieve the research objectives, researchers use a constructivist 
paradigm, with a qualitative approach and John Fiske's semiotic analysis based 
on the level of reality that explains the appearance of the model, the level of 
representation can be referred to as shooting techniques, lighting and music, and 
the ideological level of conflict and storyline contained in the advertising video. 
Based on the theory used by John Fiske, it proves that semiotic studies are able 
to show several fragments in a video clip scene that best emphasize the meaning 
in accordance with semiotic theory. The results show the confidence of 
appearance shown by the women appearing as they are with their hairstyles and 
high self – confidence.  
 
 
Keywords : Representation, Confident, Appearance 
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