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ABSTRAK 

 
Berdasarkan data dari GAIKINDO (Gabungan Industri Kendaraan 

Bermotor Indonesia) menunjukkan adanya penurunan penjualan pada Toyota Rush 
pada tahun 2020 dan secara spesifik pada Auto 2000 Cabang kenjeran Surabaya. 
Hal tersebut mengindikasikan adanya penurunan pada keputusan pembelian.  

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh 
persepsi harga dan persepsi kualitas produk terhadap keputusan pembelian Mobil 
Toyota Rush pada Auto 2000 Cabang Kenjeran Surabaya. Metode penelitian ini 
menggunakan metode kuantitatif.  

Populasi pada penelitian ini adalah Pembeli Mobil Toyota Rush pada Auto 
2000 Cabang Kenjeran Surabaya. Sampel pada penelitian menggunakan purposive 
sampling dan populasi sebanyak 90 Responden dan menggunakan alat analisis PLS 
(Partial Least Square).  

Hasil penelitian ini adalah 1. Berdasarkan hasil perhitungan dan analisis 
data diketahui bahwa Persepsi Harga berpengaruh signifikan positif terhadap 
keputusan pembelian Toyota Rush, yang memiliki arti jika Persepsi Harga sudah 
sejalan dengan keputusan pembelian konsumen. 2. Berdasarkan hasil perhitungan 
dan analisis data diketahui bahwa Persepsi Kualitas Produk berpengaruh signifikan 
positif terhadap keputusan pembelianToyota Rush, yang memiliki arti jika Persepsi 
Kualitas Produk Toyota Rush mengalami kenaikan maka akan sejalan dengan 
keputusan pembelian konsumen. 
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