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ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NILAI PERUSAHAAN 
PADA PERUSAHAAN KOSMETIK YANG TERDAFTAR DI 

BURSA EFEK INDONESIA TAHUN 2014 – 2021 

Oleh : 

Marsetio Paramandhana Putra  

19012010219/FEB/EM 

ABSTRAKSI 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk memahami pengaruh brand 

image dan brand awareness terhadap brand loyalty air minum dalam kemasan 

(AMDK) Ades di Kota Surabaya. Penelitian ini menggunakan pendekatan studi 

kuantitatif. Penetapan sampel dilakukan dengan menggunakan metode non-

probability sampling melalui teknik purposive sampling, dengan jumlah sampel 

sebanyak 100 orang yang berasal dari domisili Kota Surabaya. Data dikumpulkan 

melalui penggunaan kuesioner yang disebar kepada warga di Kota Surabaya. 

Variabel yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari variabel independen, 

yaitu brand image (X1) dan brand awareness (X2), serta variabel dependennya, 

yaitu brand loyalty (Y). Untuk menganalisis data, digunakan metode Partial Least 

Squares (PLS) untuk menguji hubungan antara satu atau lebih variabel independen 

dan satu atau lebih variabel dependennya. Hasil riset menunjukkan bahwa 

semakin baik brand image dan brand awareness, maka brand loyalty AMDK di 

Kota Surabaya juga menjadi lebih baik. 

Kata Kunci : Nilai Perusahaan, Likuiditas, Struktur Modal, dan Profitabilitas 
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