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PREFERENSI KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
BUAH SEMANGKA GMO DI NANAKAM FRESH MARKET

KOTA BANDUNG

CONSUMER PREFERENCES IN PURCHASE DECISIONS OF GMO
WATERMELON IN NANAKAM FRESH MARKET BANDUNG

Helen Febriana Shafira, Hamidah Hendrarini, Risqi Firdaus Setiawan

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi karakteristik konsumen dalam
pembelian buah semangka GMO di Kota Bandung dan menganalisis preferensi
konsumen terhadap keputusan pembelian buah semangka GMO di Kota Bandung.
Penelitian ini dilaksanakan di pasar modern di Kota Bandung yang telah
ditentukan yaitu Nanakam Fresh Market. Metode penentuan sampel dilakukan
dengan metode purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 60 responden
yang telah melakukan pembelian buah semangka GMO di Nanakam Fresh Market.
Atribut buah semangka GMO yang dianalisis adalah atribut harga, atribut bentuk,
atribut ukuran, atribut rasa, dan atribut penyajian. Metode analisis yang digunakan
adalah analisis conjoint. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara umum
karakteristik konsumen buah semangka GMO adalah perempuan, berstatus ibu
rumah tangga, dengan rentang usia 26-35 tahun, pendidikan terakhir
sarjana/sederajat, mempunyai pendapatan lebih dari Rp5.000.000 perbulan.
Motivasi pembelian buah semangka GMO untuk memenuhi kebutuhan gizi dan
vitamin keluarga serta kecenderungan melakukan pembelian buah semangka
GMO secara situasional dengan frekuensi pembelian seminggu sekali, dan buah
semangka GMO yang dibeli sebanyak 1 buah atau pack. Preferensi konsumen
terhadap keputusan pembelian buah semangka GMO mengacu pada pilihan buah
semangka GMO dengan atribut harga kurang dari Rp15.000 perkilogram, atribut
bentuk bulat, atribut ukuran sedang (3-5 kg), atribut rasa yang manis dan atribut
penyajian yaitu potongan.

Kata Kunci : Preferensi Konsumen, Keputusan Pembelian, Analisis Konjoin,
Semangka GMO

ABSTRACT

This study aims to identify the characteristics of consumers in purchasing GMO
watermelons in the city of Bandung and to analyze consumer preferences for
purchasing decisions of GMO watermelons in the city of Bandung. This research
was carried out in a modern market in the city of Bandung that has been
determined, namely Nanakam Fresh Market. The method of determining the
sample is done by the method purposive sampling with a total sample of 60
respondents who have purchased GMO watermelons at Nanakam Fresh Market.
Attributes of GMO watermelon that were analyzed were price attributes, shape
attributes, size attributes, taste attributes, and presentation attributes. The
analytical method used is conjoint analysis. The results showed that in general the
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characteristics of GMO watermelon consumers were women, housewives, with an
age range of 26-35 years, last education bachelor/equivalent, and had an income
of more than IDR 5,000,000 per month. The motivation for buying GMO
watermelons is to complete the nutritional and vitamin needs of the family and the
tendency to purchase GMO watermelons situationally with a purchase frequency
of once a week, and GMO watermelons purchased as much as 1 whole fruit or
pack. Consumer preferences for GMO watermelon purchasing decisions refer to
the choice of GMO watermelon with a price attribute of less than IDR 15,000 per
kilogram, a round shape attribute, medium size attribute (3-5 kg), a sweet taste
attribute and a presentation attribute in a pack.

Keywords : Consumer Preference, Purchase Decision, Conjoint Analysis, GMO
Watermelon.
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