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ABSTRAK 

 

FAT’HIYYAH ‘ASYA FAKHRIYAH, ANALISIS RESEPSI PENGGEMAR 

NEWJEANS TERHADAP HUBUNGAN PARASOSIAL DALAM VIDEO 

MUSIK DITTO (SIDE A & SIDE B) DAN OMG 

Dalam hubungan parasosial khalayak membentuk sebuah hubungan bersama karakter 

yang ditampilkan dalam media dengan menggunakan imajinasi. Hubungan yang 

didasari dengan imajinasi pastinya memiliki dampak bagi kedua pihak baik audiens 

maupun selebriti. Agar dapat mengantisipasi dampak dari hubungan parasosial, pesan 

mengenai hubungan parasosial mulai disampaikan, salah satu melalui video musik. 

Video musik Ditto (side A & side B) dan OMG milik NewJeans merupakan salah satu 

video musik yang menyampaikan pesan mengenai hubungan parasosial. Namun, 

walaupun bertujuan untuk menyampaikan pesan mengenai hubungan parasosial, pesan 

dalam video musik Ditto (side A & side B) dan OMG diterima secara berbeda oleh 

para penggemar. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerimaan penggemar 

NewJeans terhadap pesan mengenai hubungan parasosial dalam video musik Ditto 

(side A & side B) dan OMG. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah penelitian kualitatif dengan pendekatan analisis resepsi Stuart Hall. 

Pengumpulan data dilakukan dengan wawancara mendalam dan dokumentasi pada 

penggemar NewJeans yang telah menonton video musik Ditto (side A & side B) dan 

OMG. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa penggemar NewJeans merupakan 

audiens aktif yang memiliki pemaknaan yang berbeda-beda mengenai hubungan 

parasosial dalam video musik Ditto (side A & side B) dan OMG. Sehingga para 

penggemar NewJeans menempati 3 posisi yang berbeda-beda yaitu Dominant 

Hegemonic, Negotiated Position dan Oppositional Code. 

Kata kunci : Hubungan Parasosial, Video Musik, NewJeans Ditto (side A & side B), 

NewJeans OMG, Analisis Resepsi. 
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ABSTRACT 

 

FAT'HIYYAH 'ASYA FAKHRIYAH, RECEPTION ANALYSIS OF NEWJEANS 

FANS ON PARASOCIAL RELATIONSHIPS IN DITTO (SIDE A & SIDE B) AND 

OMG MUSIC VIDEOS 

In parasocial relations, the audience forms a joint relationship with the characters that 

are displayed in the media using imagination. A relationship based on imagination 

must have an impact on both audiences and celebrities. In order to be able to anticipate 

the impact of parasocial relationships, messages about parasocial relationships begin 

to be delivered, one through music videos. NewJeans' Ditto (side A & side B) and OMG 

music videos are among the music videos that convey messages about parasocial 

relationships. However, although it is intended to convey messages of parasocial 

relationships, the messages in the music video are received differently by the fans. This 

study aims to determine NewJeans fans' reception to messages about parasitic 

relationships in Ditto (side A & side B) and OMG music videos. The research method 

used in this study is qualitative research with the approach of Stuart Hall's reception 

analysis. The data collection was carried out with in-depth interviews and 

documentation of New Jeans fans who have watched Ditto (Side A & Side B) and OMG 

music videos. The results of this study showed that NewJans fans are active audiences 

who have different receptions of messages about Parasocial Relationships in Ditto 

(side A &side B) and OMG music videos, so the fans occupy three different positions: 

Dominant Hegemonic, Negotiated Position, and Oppositional Code. 

Keywords : Parasocial Relationship, Music Video, NewJeans Ditto (side A & side B), 

NewJeans OMG, Reception Analysis. 

 

 

 

 

 

 


