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        ABSTRAK 

 WAHYU NURCAHYANI, 19043010153, Analisis Persepsi Pengguna 

TikTok Terhadap Konten Promosi Produk Kecantikan Dengan Menggunakan 

Hashtag #racunskincare. 

 

 Konten promosi produk kecantikan #racunskincare merupakan konten yang 

memuat berbagai macam informasi seputar rekomendasi dan ulasan menarik dari 

suatu produk kecantikan atau skincare. Penelitian ini menggunakan teori persepsi 

Bernard Barelson yang terdiri dari sensasi, atensi, dan interpretasi. Tujuan 

dilakukannya penelitian ini adalah untuk menganalisis bagaimana persepsi 

pengguna TikTok terhadap konten promosi produk kecantikan #racunskincare. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dan pendekatan deskriptif, 

pengumpulan data diperoleh melalui proses wawancara dan dokumentasi. 

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh jika persepsi yang dihasilkan oleh pengguna 

TikTok terhadap konten promosi produk kecantikan #racunskincare yakni konten 

promosi produk kecantikan #racunskincare merupakan konten yang bisa 

memberikan informasi dan edukasi di bidang produk dan perawatan kulit. Konten 

ini dinilai bermanfaat bagi mereka yang sedang mencari informasi seputar produk 

kecantikan. 

Kata Kunci : Persepsi, TikTok, Konten Promosi  

 

 WAHYU NURCAHYANI, 19043010153, Perception Analysis of TikTok’s 

User Towards Beauty Product Promotion Content With Using Hashtag 

#racunskincare 

 

 Beauty product promotion content is contains various kinds of 

information about recommendations and interesting reviews of a beauty produk or 

skincare. This study uses Bernard Barelson’s theory of perception which consist of 

sensation, attention, and interpretation. The purposes of this study was to analysis 

how perseption of TikTok user about beauty product promotion content 

#racunskincare. This study uses a qualitative method and a descriptive approuch. 

Data collections was obtained through interviews and documentation. Based on the 

results of the study, it was found that the perception generated by TikTok users 

regarding the promotional content for the beauty product #racunskincare, namely 

the promotional content for the beauty product #racunskincare, is content that can 

provide information and education in the field of skin care and products. This 

content is considered useful for those who are looking for information about beauty 

products. 

Keywords : Perception, TikTok, Promotion Content 
 


